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Введение 

С момента документального закрепления намерений двух независимых 

государств – Российской Федерации и Республики Беларусь – строить единое 

социально-экономическое пространство – Союзное государство – прошло более 

20 лет. Обусловленное общностью и неразрывностью исторических судеб двух 

братских народов, основанное на принципах синергии, транспарентности и до-

верия сотрудничество направлено на укрепление интеграционных процессов. 

Определить будущее Союзного государства предстоит молодому поколе-

нию, и именно от него зависит, каков будет формат российско-белорусских от-

ношений, в каком направлении будет осуществляться развитие. 

В этой связи с целью изучения отношения молодых людей к процессу ин-

теграции России и Республики Беларусь, выявления их жизненных приоритетов 

и характерных особенностей ментальности Агентством интеграционных ини-

циатив проведено социологическое исследование «Союзное государство глаза-

ми молодежи». 

В рамках изыскательского процесса предстоит методом анкетирования 

выявить основные черты социально-психологического портрета юношей и де-

вушек из российско-белорусского приграничья с акцентом на изучение их цен-

ностей, авторитетов, степени эрудированности и социальной активности. Кроме 

того, важно определить отношение молодежного сообщества Днепро-

Двинского региона (Смоленской, Витебской, Могилевской областей) к вопросу 

национальной идентичности, его внешнеполитические предпочтения, лояль-

ность к вхождению в те или иные межгосударственные объединения, политико-

экономические и военные блоки. Другими словами, понять, кто он, современ-

ный молодой человек: космополит или национально ориентированный гражда-

нин своей страны, с какими нациями готов дружить, кого уважает и в чем разо-

чарован. 
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Портрет молодого человека российско-белорусского приграничья 

Опрос молодежной аудитории проведен в конце 2019 года в трех пригра-

ничных областях: Витебской, Могилевской и Смоленской, распределение по 

пяти возрастным группам сложилось следующим образом (рис. 1). 

 

 

Рис. 1. Возрастные группы 

Как видно из рисунка 1, наибольшую часть респондентов Смоленской и 

Могилевской областей составляют юноши и девушки в возрасте 16–18 лет и 

19–20 лет, у которых морально-ценностные ориентиры и общая картина мира в 

активной фазе формирования. Они стоят на пороге самоопределения, выбора 

профессии, позиционирования себя в обществе.  

В Витебской области 40 % молодых людей, принявших участие в опросе, 

составили респонденты в возрасте 21–22 лет – молодежь, обучающаяся на по-

следних курсах высших учебных заведений или уже получившая среднее спе-

циальное образование. 

Особый интерес представляет социально-психологический портрет моло-

дого человека, проживающего на территории Союзного государства: его инте-

ресы и характер медиапространства, жизненные приоритеты и потребности, со-

циальная активность и мобильность. 

При изучении круга заинтересованностей современного молодого чело-

века респондентам задавались вопросы о литературных и кинематографических 

предпочтениях.  
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Наибольшим спросом у смолян пользуются книги фантастического жанра 

(46 %), классическая зарубежная и русская литература (29 % и 24 % соответ-

ственно). Меньше всего их интересуют исторические романы (9 %). Некоторые 

эксперты отмечают, что фантастика как литературный жанр развивает вообра-

жение, стимулирует отделы человеческого мозга, отвечающие за возникнове-

ние в сознании незнакомых образов, и, как следствие, способствует раскрытию 

изобретательского потенциала.  

Согласно другому мнению, фантастические произведения несут функцию 

предостережения. Предлагая различные сценарии развития человека и обще-

ства, они создают основу для осмысления действительности, проведения «рабо-

ты над ошибками» и построения модели будущего с поправкой на приобретен-

ный опыт. Кроме того, мысленно погружаясь в фантастическое пространство, 

читатель «уходит» от повседневных проблем, теряет связь с реальностью, при-

даваясь эскапизму
1
. 

Витебляне чаще всего останавливают свой выбор на произведениях зару-

бежных классиков (48 %), научной литературе (46 %) и фэнтези (33 %). Инте-

рес к зарубежной классике, предположительно, можно объяснить тем, что пост-

советская программа образования строится на основе классических произведе-

ний русской литературы, в то время как огромный пласт мировой поэзии и про-

зы уроками литературного чтения практически не охвачен. Высокий показатель 

интереса к научной литературе обусловлен тем, что респонденты Витебской 

области преимущественно пребывают в социальном статусе студента. 

Как можно проследить из рисунка 2, распределение литературных пред-

почтений респондентов из Могилева во многом схоже с интересами витебских 

и смоленских сверстников: фантастика – 33 %, классическая зарубежная лите-

ратура – 30 %, научная литература – 29 %. 

                                                           
1
 Эскапизм (англ. Escape – «сбежать, спастись») – избегание неприятного, скучного в жизни, 

особенно путем чтения, размышлений и т.п. 
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Рис. 2. Литературные предпочтения 

Интенсивность чтения юношей и девушек Смоленского и Могилевского 

регионов определяется как средняя. Около четверти смолян и могилевчан отме-

чают, что читают реже, чем один раз в месяц (25 % и 22 % соответственно), пя-

тая часть респондентов – 2–3 раза в неделю (20 % и 21 % соответственно). Кро-

ме того, 19 % смолян и 14 % могилевчан практически никогда не читают. 

Читательская активность витебской молодежи достаточно высокая. Почти 

30 % витебской молодежи читает ежедневно, четверть – 2–3 раза в неделю, 

14 % – 1–3 раза в месяц. 

Одна из важнейших функций кинематографа – кристаллизация пережи-

ваний, ценностей, особенностей жизни определенной эпохи или отдельного че-

ловека. Кино можно рассмотреть как часть повседневной жизни, включающей в 

себя просмотр кинофильмов или сериалов, и как вариант контакта зрителя с по-

вседневностью, отраженной на экране. Ключевая роль кино – рефлексия ценно-

стей и состояния общества, отражение происходящих изменений. Зритель, вы-

бирая для себя тот или иной жанр кино, на уровне подсознания находит в нем 

свои лейтмотивы и насыщает его своими смыслами. 

Как показали результаты исследования, молодым людям из трех областей 

более всего в кинематографическом выборе импонирует комедия (рис. 3).  
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Рис. 3. Кинематографические предпочтения 

Стоит отметить, что юмористические фильмы преисполнены позитивом. 

Они способствуют расслаблению, увлекают и помогают зрителю абстрагировать-

ся от житейских проблем. Юмор возрождает в человеке лучшие качества. После 

просмотра комедии настроение мгновенно меняется, эмоциональный фон стано-

вится лучше, а рутина и серость бытия уже не так тяготит. Человек «обрастает» 

приятными воспоминаниями и более позитивно смотрит на мир. К тому же смех 

полезен с медицинской точки зрения. Исследователи отмечают, что смех помогает 

избавиться от стресса, укрепляет иммунитет, в кровь выделяются эндорфины – 

гормоны радости. Юмористические фильмы снижают уровень агрессивности и 

депрессивности в обществе. 

Далее по частоте выборов следуют фантастика/фэнтези и приключенческие 

фильмы. Такой выбор свидетельствует о желании разнообразить свою жизнь, по-

грузиться вместе с героями в мир фантазий или захватывающих приключений. 

Это также своеобразный способ «ухода» от действительности, отвлечения 

от привычного хода повседневности. 

Большинство смолян, витеблян и могилевчан проводят время за просмотром 

фильмов 2–3 раза в неделю (32 %, 35 %, 27 % соответственно). 26 % жителей Смо-

ленска и Могилева, 17 % – Витебска сморят кино ежедневно. Один раз в неделю 

посвящают этому занятию 27 % молодых людей из Витебска и 19 % – из Могилева.  
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В качестве времяпрепровождения в свободное от дел время смоленские, ви-

тебские и могилевские юноши и девушки выбирают общение с родными, друзья-

ми и соседями (85 %, 79 %, 78 % соответственно). Живое общение как вид комму-

никации является ключевым для человеческого общества. Природой в человеке 

заложено социальное начало, поэтому ни один из многообразия цифровых кана-

лов связи не может заменить face-to-face. В процессе прямого контакта у собесед-

ников подключены все органы чувств: от обоняния до тактильного восприятия. 

Растет уровень доверия, улавливаются нюансы реакций, чувствуются эмоции. Та-

ким образом, величина процентных значений свидетельствует о важности семей-

ных и дружеских ценностей для молодого поколения. 

Современные технологии и средства коммуникации прочно вошли в жизнь 

молодежного сообщества, что подтверждают следующие цифры: 60 % смолян, 

68 % витеблян, 65 % могилевчан проводят время, общаясь в социальных сетях.  

Кроме того, молодые люди предпочитают читать книги, статьи в Интер-

нете, слушать музыку, гулять в парках, скверах, по улицам, заниматься спортом 

или просто лежать, спать (рис. 4).  

 

Рис. 4. Досуг 
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Особый интерес представляют средства коммуникации, формирующие 

информационное пространство современного молодого человека. Согласно от-

чету «Левада-центра» «Российский медиаландшафт 2019: телевидение, пресса, 

Интернет и социальные сети», для большинства россиян основным источником 

информации является телевидение (72 %), однако реже всего молодежь смотрит 

новости по телевизору: 42 % среди россиян до 25 лет против 93 % среди людей 

65 лет и старше. У молодого поколения роль главного источника информации 

играет не телевидение, а социальные сети.   

Это подтверждают и итоги нашего опроса: информацию о жизни города, 

области, своей страны и мира большая часть (80 %) молодежи Витебской, Мо-

гилевской и Смоленской областей черпает из социальных сетей. Это обуслов-

лено тем, что современные смартфоны, планшеты и т.д., как правило, оснаще-

ны скоростным Интернетом, благодаря которому можно за несколько секунд 

получить круглосуточный доступ к социальным сетям и интернет-порталам. 

Современные гаджеты настолько прочно вошли в повседневность человечества, 

что постоянно находятся «под рукой». 

Вторым по популярности источником информации у смоленской моло-

дежи является общение с друзьями и родственниками – 52 %. У витебской и 

могилевской молодежной аудитории – информационные и новостные интернет-

ресурсы (64 % и 52 % соответственно). 

В пределах 30 % молодых людей получают сведения из телепередач. 

Меньше всего в качестве источников информации у респондентов котируются га-

зеты и журналы. 

Тематика выбора информационного контента российско-белорусской мо-

лодежью представлена на рисунке 5. Как свидетельствует распределение весов 

по предложенным категориям тем, юных жителей Смоленской области в ин-

формационном потоке более всего увлекают путешествия (52 %). Интерес к но-

вым местам и странам таит в себе стремление к получению удовольствия и реа-

лизации потребности в саморазвития. Со сменой привычной обстановки и вы-

ходом из привычной зоны комфорта меняется восприятие, обостряются чув-
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ства, приходят новые мысли, расширяется кругозор, происходит переоценка 

ценностей, верифицируются знания и раскрывается внутренний творческий по-

тенциал. Таким образом, тяготение к путешествиям у молодых людей, находя-

щихся на стадии самоопределения, носит закономерный характер. 

 

Рис. 5. Интересующие информационные темы 

Юноши и девушки, проживающие в Витебской области, чаще всего вы-

бирают тему науки и техники (57 %). Заинтересованность в освоении новых 

знаний и технологий связана с высокой доступностью информации в новостном 

контенте – регулярно публикуется информация о новых изобретениях, выходе 

технологических новинок. Также интерес к науке может быть обусловлен же-

ланием отвлечься от повседневных проблем или принести пользу, любозна-

тельностью или стремлением к самосовершенствованию, потребностью в при-

знании или одобрении. 
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Юмористический контент составляет 58 % информационного пространства 

молодежной аудитории Могилева. Вместе с тем, так как большую долю числа ре-

спондентов составляют студенты, то популярна тема саморазвития и образования. 

Наверное, нет в мире человека, который бы не задавал себе вопрос: что 

такое счастье? Автор знаменитой пирамиды потребностей Абрахам Маслоу 

пишет, что здоровое общество – это общество счастливых, сытых, живущих в 

безопасности среди любимых людей и друзей, развивающихся личностей. 

Согласно теории Маслоу, человек для достижения верхнего уровня пира-

миды, должен удовлетворить предшествующие потребности. Однако, как пока-

зывает практика, бывают и обратные ситуации. Стремление к творчеству может 

быть в разы сильнее желания иметь крепкую семью или работу, приносящую 

стабильный доход. К примеру, известный изобретатель Никола Тесла просла-

вился не только своими разработками, но и тем, что, будучи желанным гостем 

на любом светском мероприятии, избегал общества и общения с девушками. 

Пышным приемам он предпочитал уединенную пешую прогулку, стимулиру-

ющую мыслительную работу для очередного открытия. С того момента, как 

молодой ученый покинул родительский дом, у Николы Теслы никогда не было 

своей недвижимости, все время он проводил в лабораториях, а последние годы 

жил в гостиницах Нью-Йорка. Научная одержимость Теслы дала свои результа-

ты: на его патентах выросла почти вся энергетика XX века.  

В период самоопределения юношам и девушкам важно понимание и де-

финизация своих жизненных приоритетов, а также ценностных ориентиров, ко-

торые, как маяк в жизненной пучине трудностей и проблем, ведут личность к 

желаемому результату, делая ее счастливой. 

Ответы на вопрос «Что для Вас является самым главным в жизни? Что 

Вам нужно для счастья?» (рис. 6) выявили, что слагаемыми счастья для боль-

шинства молодых людей Днепро-Двинского региона являются здоровье свое и 

близких; интересная работа, занятие любимым делом; материальное благопо-

лучие, хорошие жилищные условия, а также свобода и независимость. Менее 

всего их интересует власть над людьми, известность и слава.   
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Рис. 6. Жизненные приоритеты 

Желание славы чаще проявляется у подростков, поскольку оно произрас-

тает из желания найти себя. Чтобы ощутить свою ценность, молодому человеку 

необходимо признание окружающих. Такие показатели свидетельствуют о до-

статочной зрелости молодых людей, участвующих в опросе, о сформированно-

сти их ценностно-ориентировочного аппарата. Взрослые люди, личностно зре-

лые могут опереться на самих себя, на опыт своих побед и ошибок. 

Стремление к власти может иметь под собой следующие основания: до-

стигнув определенных высот – желание поделиться опытом, научить последо-

вателей, как обрести необходимый результат или использовать свою власть во 
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благо не только себе. Но к заполучению власти могут вести и низменные чув-

ства человека – обида, нереализованность, раздутое эго, детские травмы. 

Низкие показатели желания власти у молодых людей приграничья свиде-

тельствуют об их разумной самооценке и самодостаточности. Это позиция че-

ловека, который способен управлять своей жизнью, реализовывать свои спо-

собности и не впадать в зависимость от окружающих и от жизненных ситуаций. 

Отвечая на вопрос «В какой отрасли хозяйства хотели бы работать после 

окончания вуза?», юные жители Смоленской области отдали предпочтение управ-

ленческой деятельности (37 %). Значительная часть молодых людей Витебска (80 

%) и Могилева (52 %) готовы трудиться на ниве здравоохранения, просвещения, 

науки, культуры и юриспруденции. Профессии в сфере строительства и промыш-

ленности, торговли и обслуживания, финансов и кредитов, вооруженных сил и 

охраны порядка оказались менее популярными (не более 20 %). 

В качестве средств достижения успеха более половины респондентов от-

мечают способность заработать, профессию, собственность и капитал. Другая 

половина молодых людей указывает на необходимость в поддержке семьи, род-

ственников и друзей (рис. 7).  

 

Рис. 7. Средства достижения успеха 

Собственность, капитал 

Пост, должность 

Поддержка государства 
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Способность заработать. Профессия 

Поддержка семьи, родственников, друзей 

Затрудняюсь ответить  
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35 

14 

29 

66 

52 
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Что необходимо Вам, чтобы добиться успеха в 

жизни и чувствовать себя уверенно? 

Смоленск, % Витебск, % Могилев, % 
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Будучи социальным существом, человеку трудно справиться с жизнен-

ными трудностями в одиночку. Потребность в поддержке означает, что у него 

собственного ресурса для выполнения желаемого недостаточно. Поддержка 

важна для совершения действий, повышающих устойчивость партнера. Когда 

есть тот, кто служит опорой, у партнера появляется больший диапазон манев-

рирования, чем был раньше.  

В целом молодых людей российско-белорусского приграничья устраивает 

сегодняшний ход их жизни. Почти половина респондентов, проживающих на 

территории Смоленской, Витебской и Могилевской областей, в настоящий мо-

мент удовлетворена сложившимся жизненным укладом.  

Однако около 40 % юношей и девушек отмечают, что жизнь, которую они 

сейчас ведут, устраивает их лишь отчасти. 

Возможно, это связано с темой трудоустройства молодого поколения. Отве-

чая на вопрос «Как Вы считаете, что мешает реализации жизненных планов моло-

дежи в Вашем городе?», юноши и девушки Смоленска указали на невостребован-

ность молодежи на рынке труда (43 %). Молодые люди – это будущее страны, и 

от стартовых условий их деятельности зависит последующее развитие всего об-

щества. Молодежь уже сегодня влияет на политические, социально-экономичес-

кие процессы государства. Вместе с тем, несмотря на меры поддержки, оказывае-

мые различными уровнями власти, молодежь в настоящий момент остается одной 

из самых уязвимых категорий, испытывающих значительные проблемы с трудо-

устройством. 34 % смолян затрудняются ответить, где и как они могут приложить 

свои силы, отмечают наличие неясности перспектив предстоящего будущего. На 

наш взгляд, причиной этого могла стать отмена послевузовского распределения.  

Общая социально-экономическая ситуация в стране/регионе, по мнению 

молодых людей Витебска, сильнее всего препятствует самореализации. Второй 

проблемой они называют невостребованность на рынке труда. Это, вероятно, обу-

словлено переориентацией современной молодежи, отрывом от реальных потреб-

ностей государства. Также эту проблему называют и 49 % молодых жителей Мо-

гилева. 
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Кроме того, 29 % могилевчан ссылаются на дискриминацию молодых лю-

дей со стороны старших поколений. Притеснение молодых сотрудников, как пра-

вило, происходит на почве отсутствия достаточного набора профессиональных 

компетенций. Недостаточность прикладного подхода к обучению приводит к по-

добным ситуациям. 

Но почти единодушна российско-белорусская молодежь в том, что при-

чиной нереализованных планов является менталитет современной молодежи, ее 

низкая активность (около 30 %). 

В рамках исследования выявлены статьи расходов, формирующие потреби-

тельскую корзину молодых людей приграничья. После покупки продуктов пита-

ния и оплаты коммунальных услуг чаще всего денежные средства расходуются на 

приобретение одежды, обуви, аксессуаров. Около половины респондентов тратят 

деньги на досуг и развлечения, а также оплату мобильной связи и Интернета. Чет-

верть проводит свой досуг, посещая кафе и рестораны. У трети опрошенных поль-

зуются спросом покупки, связанные с индустрией красоты и здоровья, а также пу-

тешествиями. Также среди предложенных статей расходов востребованы техника 

и товары для дома, транспорт, сладости и снеки, спортивные товары. 

Приобретать товары российско-белорусская молодежь предпочитает в ги-

пер- и супермаркетах, в интернет-магазинах и специализированных отделах круп-

ных торговых центров. Четверть витебской молодежи посещает дисконт-центры. 

Это обусловлено приходом моды на новые форматы торговли: стандартный ас-

сортимент, цены, выкладка товаров и оформление торговых залов. То, что еще 

20 лет назад было доступно только состоятельным слоям населения, сегодня во-

шло в повседневность среднестатистического покупателя. Новый формат совер-

шения покупок, предлагаемый интернет-магазинами и мобильными приложения-

ми, прочно вошел в постоянно набирающую темп жизнь человека. 

С целью определения жизненных приоритетов и потребностей молодежи 

Смоленска, Витебска и Могилева в одном из вопросов анкеты было предложе-

но распорядиться гипотетически выигранным в лотерею миллионом долларов 

(рис. 8). 
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Рис. 8. Жизненные приоритеты 

Смоляне и витебляне чаще всего выбирали вариант вложения денег в се-

бя, своих близких, друзей, в том числе оплату обучения или улучшение здоро-

вья (46 % и 51 % соответственно). 41 % и 38 % респондентов из Смоленской и 

Витебской областей купили бы недвижимость, машину или предметы роскоши. 

Треть смолян и четверть витеблян положили бы деньги в банк и жили бы на 

проценты (35 % и 25 % соответственно). Другая часть отправилась бы в путе-

шествие – 24 % и 23 %. По 8 % смолян изъявили желание отправить выигрыш 

на благотворительность или вложить в развитие науки и техники. Витебляне 

между вариантами «отдать деньги бедным» или «вложить в развитие науки» 

отдали предпочтение пользе научно-технических разработок (5 % и 7 %). 

Большинство респондентов из Могилева потратили бы миллион долларов 

на приобретение недвижимости или вложения в себя или своих близких (29 % и 

28 % соответственно). 12 % могилевчан открыли бы вклад в банке, а 9 % – реа-

лизовали бы приз в благотворительных целях.  
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Кроме того, посредством открытых вопросов выявлено, что молодые лю-

ди приграничья при наличии стартового капитала хотели бы открыть собствен-

ный бизнес. 

В условиях значительного ухудшения жизни российско-белорусская мо-

лодежь предпочитает больше работать и искать дополнительные источники до-

хода (51 % смолян, 45 % витеблян, 35 % могилевчан). 41 % представителей ви-

тебского молодежного сообщества готовы переехать в более благополучные ре-

гионы, в Смоленске и Могилеве данный вариант ответа выбрали 29 % и 23 % 

респондентов соответственно. Небольшая часть опрошенных в предложенной 

ситуации предпримут что-то, но пока не знают что (13 % – Смоленская обл., 

12 % – Витебская обл., 11 % – Могилевская обл.). Вариант вступить в какую-

нибудь политическую партию для защиты своих интересов близок лишь 3 % 

смолян и витеблян, 5 % могилевчан. 

Отстаивать свои интересы через профсоюзную организацию готовы 7 % 

представителей Смоленской области, 2 % – Витебской и 3 % – Могилевской 

областей. Решить проблему путем участия в забастовках или демонстрациях 

предпочитают 10 % смолян и 7 % белорусов. Насильственные акции как способ 

решения проблем предпочли всего 2 % смоленских респондентов и по 1 % – из 

белорусских областей. 3 % смолян и по 1 % витеблян и могилевчан готовы 

смириться с ситуацией и терпеть дальше. Затруднились ответить 12 % молодых 

людей из Смоленской области, 8 % и 14 % – из Витебской и Могилевской обла-

стей соответственно. 

Согласно ответам на вопрос о миграционных намерениях было выявлено, 

что доля молодежи, желающей уехать из родного города, составила для Витеб-

ской области 51 %, для Могилевской – 48 % и для Смоленской – 40 % от общего 

числа опрошенных (рис. 9). Достаточно высоким оказался процент лиц, затруд-

нившихся пока дать однозначный ответ на вопрос о желании покинуть свой род-

ной город (Витебская область – 29 %, Могилевская и Смоленская области – по 

44 %). Эти данные, на наш взгляд, свидетельствуют о наличии достаточно высо-

кого миграционного потенциала среди молодежи исследуемых областей.  
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Рис. 9. Причины миграции 

Почти каждый четвертый молодой человек Витебщины (23 %) и Моги-

левщины (23 %) планирует переехать в столицу Беларуси – Минск и почти 

каждый третий молодой человек Смоленщины (33 %) собирается мигрировать в 

столицу России – Москву. 

Немало желающих переехать и в другую страну. 23 % витебчан, 16 % мо-

гилевчан и 12 % смолян назвали для переезда такие страны, как Германия, 

Польша, другие страны ЕС, а также США.   

Тем не менее, показатели эмиграционных намерений молодежи исследу-

емых областей ниже общероссийских показателей. Так, по данным опроса «Ле-

вада-центра», больше половины жителей России в возрасте от 18 до 24 лет хо-

тели бы навсегда уехать из страны. Социологи отмечают, что за десять лет этот 

показатель увеличился почти вдвое. 

Основными причинами переезда на новое место молодые люди пригра-

ничья назвали наличие перспектив и больших возможностей реализовать себя, 

лучшие условия жизни и привлекательность города/страны. 
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В рамках исследования молодежи приграничья было предложено оценить 

социально-экономическую обстановку своей страны и региона. 

В качестве наиболее острых социальных проблем страны смоляне выбрали 

следующие варианты: низкий уровень жизни, заработной платы, пенсий, пособий 

и стипендий (63 %); преступность и коррупция (49 %); безработица и рост цен (по 

43 %); низкое качество медицинского облуживания (34 %); недостаточная забота 

властей о населении (33 %); плохие экологические условия, загрязнение окружа-

ющей среды (30 %); пьянство, наркомания (29 %); низкий уровень демократии и 

высокий уровень инфляции (27 %); рост агрессии, одиночества, недоверия, недоб-

рожелательности в обществе (26 %); низкое качество образования, рост межнаци-

ональной и социальной напряженности, проблемы ЖКХ – по 21 % (таблица 1). 

Какие социальные проблемы представляются Вам  

наиболее острыми для страны и для вашего региона? 

Социальные проблемы 
Для страны, % Для региона, % 

С В М С В М 

Безработица 43 36 50 43 39 23 

Низкий уровень жизни, заработной платы, пенсий,  

пособий, стипендий 
63 64 68 41 57 36 

Рост цен 43 54 53 14 31 25 

Низкое качество медицинского обслуживания 34 14 14 31 2 16 

Пьянство, наркомания 29 20 15 17 13 10 

Преступность, коррупция  49 16 13 12 10 7 

Недостаточная забота властей о населении 33 19 11 20 14 10 

Низкий уровень демократии 27 13 9 9 7 3 

Низкое качество образования 21 7 4 20 5 3 

Рост межнациональной и социальной напряженности 21 3 2 8 2 4 

Рост агрессии, одиночества, недоверия,  

недоброжелательности в обществе 
26 10 6 14 9 7 

Плохие экологические условия, загрязнение  

окружающей среды 
30 7 8 15 8 8 

Проблемы ЖКХ 21 10 5 26 11 6 

Высокий уровень инфляции 27 7 5 7 4 3 

С – Смоленская область; В – Витебская область; М – Могилевская область 

Таблица 1. Социальные проблемы, характерные для региона/страны 
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Белорусы основными проблемами своей страны считают низкий уровень 

жизни, заработной платы, пенсий, пособий, стипендий и рост цен (более полови-

ны респондентов), а также безработицу (36 % – Витебская обл., 50 % – Могилев-

ская обл.). 

В регионе проживания российская молодежь сетует на проблемы трудо-

устройства (43 %), низкий уровень жизни и оплаты труда (41 %), низкое каче-

ство медицинского обслуживания (31 %), проблемы жилищно-коммунального 

хозяйства (26 %), низкое качество образования и недостаточную заботу мест-

ных властей о жителях региона (по 20 %). 

Белорусские сверстники в определении социальных проблем своего региона 

солидарны с россиянами. Они также в качестве остросоциальной проблемы назы-

вают низкий уровень жизни (57 % – Витебская обл., 36 % – Могилевская обл.). 

При всем понимании социально-политических проблем своей страны и региона 

молодые люди приграничья не проявляют высокой социальной активности. Отве-

ты на вопрос «Лично Вам приходилось за последние год-два участвовать в обще-

ственной и политической жизни?» показали, что молодежь Смоленщины, Витеб-

щины и Могилевщины ограничивается чтением новостей о жизни своего региона, 

страны, мира на информационных порталах в Интернете (55 %, 62 %, 66 % соот-

ветственно), обменом мнений по актуальным темам с друзьями и знакомыми 

(47 %, 55 %, 49 % соответственно), а также просмотром новостей по телевизору 

(26 %, 21 %, 25 % соответственно). Часто обсуждают или публично высказывают-

ся в Интернете о новостях, событиях из жизни региона, страны, мира от 11 до 

14 % респондентов из исследуемых областей, редко – от 25 до 35 %. 

Более 30 % иногда участвуют во флешмобах и сборах средств, вещей для 

людей, попавших в трудную жизненную ситуацию (теракт, стихийное бедствие, 

лечение, операция); подписывают обращения, петиции, коллективные письма 

по поводу событий в жизни страны, региона, своего населенного пункта. 

50 % витебской молодежи время от времени участвует в коллективном 

благоустройстве подъездов, домов, детских площадок, окружающих террито-

рий, в отличие от молодых людей Смоленска и Могилева (около 30 %). 
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От 26 до 36 % юношей и девушек приграничья отметили, что иногда участ-

вуют в деятельности общественных, правозащитных, религиозных, благотвори-

тельных, экологических организаций. Не приходилось участвовать в митингах, 

демонстрациях, акциях протеста около 90 % молодых людей приграничья. 

Отношение к деятельности политических партий, молодежных движений, 

профсоюзных организаций, так или иначе, имеют около трети жителей Смо-

ленщины, Витебщины и почти половина представителей Могилевщины. 

Основным мотивом отказа от участия в деятельности политических партий, 

молодежных движений или профсоюзных организаций молодежь называет отсут-

ствие интереса к такой деятельности. Некоторые представители молодежного со-

общества убеждены, что личное участие все равно ничего не изменит. Другая 

часть респондентов считает, что политикой должны заниматься профессионалы, 

или ссылается на занятость. От 4 до 13 % не видят организаций, которым можно 

было бы доверять и в работе которых им хотелось бы участвовать. Кроме того, 

17 % смолян, 4 % витеблян, 9 % могилевчан не видят лидеров, за которыми можно 

было бы пойти. 

Распределение весов по вариантам ответов на вопрос об удовлетворенно-

сти молодежной политикой юношей и девушек приграничья свидетельствует о 

недостаточном одобрении ими мер, которые государство предпринимает в от-

ношении поддержки молодого поколения. Большинство респондентов отчасти 

удовлетворены молодежной политикой своей страны, но считают, что государ-

ство могло бы делать больше. 31 % жителей Смоленска отмечает, что государ-

ственная власть очень мало делает для молодежи, однако процент белорусских 

сверстников, разделяющих такое мнение, колеблется в пределах значений от 

21 до 24 единиц. Лишь 7 % смолян, 11 % витеблян и 16 % могилевчан полно-

стью удовлетворены молодежной политикой своей страны (рис. 10).  

Кроме того, юные жители российско-белорусского приграничья отмеча-

ют, что молодежные организации, действующие на территории их страны или 

региона, не оказывают реальной поддержки молодежи в решении проблем и 

достижении целей, а работают формально. Около 20 % респондентов из трех 

областей подтвердили эффективность деятельности молодежных организаций. 
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Рис. 10. Удовлетворенность молодежной политикой 

При изучении готовности присоединения к какой-либо политической 

партии или молодежному движению выявлена низкая активность молодежного 

сообщества приграничья (рис. 11). Большинство не желает быть членом поли-

тической партии или молодежного движения, от 9 до 14 % хотели бы стать ча-

стью объединения, но не верят, что это возможно. 6 % представителей Смолен-

ского и по 14 % Витебского и Могилевского регионов испытывают желание 

стать участником политической партии или молодежного движения. 

 

Рис. 11. Готовность к участию в политической деятельности 
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Безоговорочно выразили готовность к участию в волонтерской работе, 

развитию спорта и пропагандированию здорового образа жизни 27 % молодых 

людей из Смоленской области и 29 % – из Витебской области. Представители 

Могилевской области в отличие от своих сверстников оказались более инициа-

тивными: готовы стать волонтерами 40 %, развивать спорт – 35 %, заниматься 

досугом детей и подростков – 32 %.  

В случае наличия свободного времени около половины россиян и белору-

сов готовы активно включаться в общественную политическую жизнь, прини-

мать участие в мероприятиях и акциях, в том числе экологических; заниматься 

волонтерской работой и благоустройством территорий.  

Другая половина опрошенных не испытывает желания включаться в та-

кую творческую деятельность, как написание проектов для конкурсов или уча-

стие в организации мероприятий. 

Современное социально-информационное пространство меняет менталь-

ность молодежи приграничья: обнаружен тренд к уважению трудолюбивых 

людей, создавших свой бизнес. Об этом свидетельствуют ответы юных пред-

ставителей исследуемых областей, которые чаще всего в качестве кумира или 

авторитета в экономической сфере упоминали следующие имена: Билл Гейтс
2
, 

Стив Джобс
3
 и Илон Маск

4
. Кроме того, смоленская молодежь в ряде других 

персоналий указала американского предпринимателя, основателя и главу ин-

тернет-компании Amazon.com, владельца аэрокосмической компании Blue 

Origin и издательского дома The Washington Post Джеффа Безоса.  

Помимо прочих выдающихся личностей юноши и девушки Витебска 

назвали Павла Дурова
5
, а Могилева – Марка Цукерберга

6
. Это пример людей, 

которые путем упорного труда и горячей любви к своему делу добились неве-

роятных высот и мировой известности.  

                                                           
2
 Билл Гейтс – американский предприниматель, один из создателей компании Microsoft. 

3
 Стив Джобс – американский бизнесмен, создатель всемирно известной корпорации Apple. 

4
 Илон Маск – американский предприниматель, изобретатель, инженер и миллиардер. 

5
 Павел Дуров – российский предприниматель, программист, долларовый миллиардер, осно-

ватель социальной сети «ВКонтакте» и кроссплатформенного мессенджера Telegram. 
6
 Марк Цукерберг – программист из Америки, предприниматель в области интернет-

технологий, один из разработчиков и основателей социальной сети Facebook. 
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В научной сфере в качестве авторитетных персон, с точки зрения моло-

дежи приграничья, выявлены Стивен Хокинг – английский физик-теоретик и 

Илон Маск. В Витебской области по частоте упоминаний также лидирует имя – 

Никола Тесла, а в Могилевской – Игорь Александрович Марзалюк
7
. 

В качестве деятелей в области молодежной политики названы Илон Маск и 

Алексей Навальный
8
. Также витебляне в ряде деятелей молодежной политики от-

метили лидеров российского и белорусского государств В.В. Путина и 

А.Г. Лукашенко, могилевчане вспомнили российского журналиста и видеоблогера 

Юрия Дудя. 

Для молодых людей Днепро-Двинского региона ключевой фигурой на по-

литическом поле, безусловно, является В.В. Путин. Кроме того, у респондентов 

Смоленской области популярностью пользуется министр иностранных дел Рос-

сийской Федерации С.В. Лавров, Витебской области – российский оппозиционер 

А. Навальный и президент Украины В.А. Зеленский, Могилевской области – ли-

деры Республики Беларусь и Украины А.Г. Лукашенко и В.А. Зеленский соответ-

ственно.  

Союзное государство глазами молодежи 

В портрете современного молодого человека вопрос о его национальной 

идентичности занимает особое место. Традиционно это понятие определяется 

как ощущаемая человеком принадлежность к той или иной нации или этносу с 

его культурно-историческими и психологическими особенностями, проживани-

ем на одной территории. 

В то же время сегодня маркерами реальности являются стирание границ, 

увеличение скорости передачи информации, непрестанный рост миграции, ака-

демическо-образовательной, трудовой, туристической мобильности, а также 

владение несколькими иностранными языками. На межгосударственном уровне 

это выражается в стремлении различных государств создавать те или иные ин-

теграционные объединения (Европейский союз, ЕАЭС), торгово-экономические 

и военные блоки (НАТО, ОДКБ и т.д.). 

                                                           
7
 Игорь Александрович Марзалюк – белорусский историк, археолог, краевед. 

8
 Алексей Навальный – российский оппозиционный лидер, политический и общественный 

деятель, получивший известность своими расследованиями о коррупции в России. 
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Это, с одной стороны, формирует условия для развития идеологии космо-

политизма, которая ставит интересы мирового гражданства выше интересов от-

дельной нации или государства, рассматривает человека как свободного инди-

вида в рамках Земли. С другой стороны, новое звучание и популярность приоб-

ретают идеи сохранения национальных традиций, культурного кода, нацио-

нальной специфичности. В этой связи наблюдается рост популярности правых 

партий, борьбы с миграцией, ограничительных мер для нетитульных наций, к 

примеру, в Европейском союзе. 

Отношение к вопросу национальной идентичности на территории стран 

постсоветского пространства в 21 веке имеет свою специфику. Создание неза-

висимых государств постепенно подтолкнуло к поиску новых национальных 

героев, созданию новых мифологем, переписыванию истории, подчас разру-

шающему старые культурно-исторические ценности.  

На этом фоне особняком стоят вопросы изучения установок молодых лю-

дей, сходных этнических групп, в частности, восточнославянских народов. Они, 

как показывают исследования В. Кириенко, характеризуются значительным коли-

чеством сходных ментально-психологических характеристик, реакций на мир
9
. 

Эмпирические данные, касающиеся представленности в менталитете мо-

лодого жителя приграничья понятия национальной идентичности и его внеш-

неполитической лояльности, были разбиты на следующие блоки: 

1) сходство и различия русских и белорусов, восприятие друг друга; 

2) внешнеполитические предпочтения молодых жителей приграничья, го-

товность к интеграции и ее формы. 

Так, по первому блоку вопросов выяснено, что все опрошенные выделяют 

в качестве критериев сходства: 

– общее славянское происхождение: на это указывают 76 % смолян, 76 % 

могилевчан и 54 % витеблян; 

– историю, общие испытания и победы: на это указывают 55 % витеблян, 

52 % смолян, 47 % могилевчан; 

                                                           
9
 См.: Кириенко В.В. Белорусская ментальность: истоки, современность, перспективы.  

Гомель, 2009. 319 с. 
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– культуру, язык: на это указывают 46 % могилевчан, 41 % витеблян; 

33 % смолян. 

Имеет место специфика ответов на данный вопрос в каждом из регионов 

(рис. 12.1, 12.2, 12.3). Так, молодежь Смоленской области в качестве третьего 

фактора сходства выделяет религию: 35 % опрошенных (рис. 12.1). 

 

Рис. 12.1. Ответы респондентов из Смоленской области 

36 % респондентов из Витебской области (четвертый по значимости от-

вет) указывают на фактор общности проживания на соседних территориях как 

основу для сходства русских и белорусов (рис. 12.2). 

 

Рис. 12.2. Ответы респондентов из Витебской области 
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Для опрошенных молодых людей из Могилева объединяющей также яв-

ляется религия – это четвертый по значимости фактор: 42 % опрошенных 

(рис. 12.3). 

 

Рис. 12.3. Ответы респондентов из Могилевской области 

Анализ эмпирических данных, касающихся ответа на противоположный 

вопрос (об отличии русских от белорусов), позволил выявить ряд закономерно-

стей, а также признаков формирования новых тенденций. 

Так, исходя из самых популярных ответов в трех областях, рейтинг кри-

териев отличности двух народов выглядит следующим образом:  

1) разная психология (менталитет) – 53 % (респонденты из Витебской об-

ласти); 

2) разная культура, традиции – 41 % (респонденты Могилевской и Смо-

ленской областей);  

3) язык – 37 % (респонденты из Смоленской области). 

При этом максимальные цифры первого и третьего критериев имеют ме-

сто только в одной из областей.  

Так, несмотря на 53 %, которые имеют место в Витебской области, моло-

дежь из Могилевской области указывала на фактор ментальных различий двух 

наций фактически в два раза реже (27 %), Смоленской области – в три раза 
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(18 %). В связи с этим можно предположить, что мнение о различиях в данной 

сфере является в настоящее время не вполне типичным для всего приграничья. 

В лидерах ответов также находится язык. При этом обращает на себя 

внимание тот факт, что на этот фактор отличия указывает большинство респон-

дентов из Смоленской области. Белорусская часть молодежной аудитории, ко-

торая выбрала этот вариант ответа, составляет чуть более 12 %. Это может быть 

связано с тем, что русским сложнее понимать белорусский язык, а частота его 

употребления (в частности, в белорусском сегменте сети Интернет) увеличива-

ется. В то же время белорусы в быту все так же продолжают в большей степени 

использовать русский язык. 

Наибольший интерес, на наш взгляд, имеют критерии отличия, на кото-

рые указали респонденты из всех трех областей (рис. 13). 

 

Рис. 13. Отличия русских и белорусов 

Таким образом, в российско-белорусском приграничье основными факто-

рами различия двух народов, по мнению молодых людей до 25 лет, выступают 

культура, традиции, а также история и менталитет.  

Также по 28–29 % респондентов в каждом из регионов считают, что рус-

ские и белорусы ничем не отличаются. 

В то же время обращает на себя внимание тот факт, что ответы на вопро-

сы «Чем отличаются русские и белорусы?» и «Что объединяет русских и бело-

русов?» концентрируются вокруг одних и тех же критериев. Это, во-первых, 
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культура, традиции, во-вторых, общая история. При этом цифры за и против, в 

целом, сопоставимы (аналогичны).  

Данный факт может быть свидетельством поляризации общественного мне-

ния. Другими словами, порядка 50 % молодежи полагает, что русских и белорусов 

объединяет культура, остальные, порядка 40 %, считают, что культура и традиции 

отличают две нации. Аналогичные цифры наблюдаются по вопросу общности ис-

тории. 

Обозначенная дихотомия также проявляется при ответах на вопрос о том, 

являются ли русские и белорусы ветвями одного народа или близко родствен-

ными народами (рис. 14).  

 

Рис. 14. Совокупные оценки респондентов относительно  

этнической принадлежности русских и белорусов 

Таким образом, молодое поколение русских и белорусов, в целом, отно-

сят себя к единой этнической группе. В то же время четко прослеживаются 

«неожиданные оценки» и разнонаправленные тенденции. Так, респонденты из 

российской и белорусской частей приграничья все чаще, по сравнению с более 

старшим поколением, указывают на неодинаковость и наличие специфики у 

жителей сопредельного государства.  

Для понимания того, каковы «перспективы» категории национальной иден-

тичности в структуре ментальности молодого человека, важным является изуче-

ние специфики восприятия, уровня доверия друг другу среди русских и белорусов 

как на бытовом, так и на межгосударственном уровне. Другими словами, необхо-
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захочется ли в перспективе молодому человеку и его детям относить себя к этой 

этнической группе, является ли она для него комфортной, испытывает ли он ува-

жение к чертам национального характера, государственному устройству и т.д. 

В этой связи респондентам было предложено перечислить 5 вещей, кото-

рые сразу приходят в голову, когда они думают о России (для белорусских ре-

спондентов) и о Беларуси (для российских респондентов). 

Так, основными ассоциациями в обоих случаях являются главы госу-

дарств, города, типичные мифологемы (стереотипы), наиболее яркие бытовые 

характеристики (рис. 15). 

Перечислите пять вещей, которые Вам сразу приходят  

в голову, когда Вы думаете о Беларуси/России 

 

Рис. 15. Ассоциации представителей двух стран по отношению друг к другу 

Эмоциональная окраска отношений замерялась с помощью вопроса «Какие 

чувства Вы испытываете, когда говорят о современной Беларуси/России?». 

Наиболее часто респонденты обоих государств испытывают в отношении 

сопредельного государства «уважение» (русские – 41 %, белорусы – около 

30 %). В то же время в менталитете белорусских респондентов наблюдается ряд 

отрицательных коннотаций в отношении России. Так, чуть более 20 % испыты-

вают разочарование, чуть менее 20 % – недоверие. Можно предположить, что 
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зовыми», «молочными» войнами между странами, а также информационными 

кампаниями, которые их сопровождают.  

Для российских обывателей эти экономические проблемы являются ме-

нее релевантными и не влияют на восприятие друг друга. Поэтому респонденты 

из Смоленска более лояльны: 21 % испытывает в отношении Беларуси восхи-

щение, столько же – надежду (рис. 16). 

 

Рис. 16. Чувства респондентов по отношению к современной Беларуси 

На лично-бытовом уровне проявляется высокая степень лояльности среди 

молодежи приграничья. Речь, в частности, идет о высоких показателях готовно-

сти породниться, создать семью, вместе трудиться, рядом проживать (рис. 17.1, 

17.2). 
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Рис. 17.1. Распределение ответов респондентов по отношению к русским 

 

Рис. 17.2. Распределение ответов респондентов по отношению к белорусам 

Готовность взаимодействовать на лично-бытовом уровне экстраполиру-

ется также на вопросы межгосударственного сотрудничества. Так, чуть более 

45 % белорусских респондентов считают, что у Минска на данный момент 

наиболее близкие, дружественные отношения с Россией. Смоляне на первое 

место поставили Китай (47 % опрошенных), Беларусь – третья в рейтинге после 

Казахстана с 9 %. Это может быть связано с тем, что россияне априори не отде-

ляют Беларусь от России. 
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В то же время для дальнейшего развития двум странам не хватает, глав-

ным образом, доверия (так ответили 25 % витеблян, 21 % могилевчан, 16 % 

смолян) и взаимопонимания (25 % могилевчан, 15 % витеблян, 9 % смолян). На 

это указали респонденты из всех регионов.  

Среди ответов, характерных для одного региона, следующие критерии 

(таблица 2). 

Чего не хватает во взаимоотношениях России и Беларуси,  

что могло бы способствовать их дальнейшему развитию? 

Смоленская область, % Витебская область, % Могилевская область, % 

Всего хватает 40 Доверия 25 Равенства 29 

Интеграции 19 Всего хватает 17 Взаимопонимания 25 

Смены власти 16 
Грамотных, добросо-

вестных политиков 
17 Доверия 21 

Доверия 16 Взаимопонимания 15 Уважения 12 

Взаимопонимания 9 Честности 13 Взаимопомощи 13 

Таблица 2. Рейтинг уникальных ответов по регионам 

 

Таким образом, мы имеем в определенной мере разнонаправленные тен-

денции в менталитете. С одной стороны, достаточно высокую готовность к со-

трудничеству на лично-бытовом уровне, с другой – дефицит доверия в межго-

сударственных отношениях. 

Это в некоторой степени определяет ответы на вопросы о готовности к 

интеграции между двумя странами (рис. 18). 

 

Рис. 18. Отношение респондентов к интеграции 
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Несмотря на в целом положительное отношение к идее интеграции, мо-

лодежь Беларуси скорее против объединения двух стран, тогда как смоленские 

респонденты – скорее за (рис. 19). 

 

Рис. 19. Отношение к объединению России и Беларуси в единое государство 

Наиболее желательным вариантом российско-белорусских отношений на 

сегодняшний день, по мнению респондентов, является «независимое существо-

вание двух стран с теплыми и дружескими взаимоотношениями» (66 % витеб-

лян, 57 % могилевчан, 56 % смолян) (рис. 20). 

 

Рис. 20. Отношение к различным формам сотрудничества России и Беларуси 
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Аналогичное отношение у молодежи приграничья вызывает интеграция 

трех регионов: Смоленской, Витебской и Могилевской областей – в один. Боль-

шая часть против данного вектора развития отношений. При этом также сохраня-

ется выявленный дисбаланс: белорусская часть аудитории традиционно настроена 

более настороженно к процессу интеграции, российская – более лояльно (рис. 21). 

 

Рис. 21. Отношение респондентов к объединению трех областей 

Главной причиной у противников объединения областей является непо-
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этом российские респонденты волнуются, что в случае объединения «появятся 

нахлебники» (11 %), а белорусские – «что увеличится беспорядок» (12,5 %). 

Это является отражением установок и стереотипов в отношении специфических 

черт двух народов, сформировавшихся в последнее время. 

Таким образом, исследование показало, что фактор близости двух наро-

дов проявляется как на уровне этнической принадлежности, так и готовности к 

сотрудничеству и взаимодействию на лично-бытовом и межгосударственном 

уровне. В то же время все ярче проявляются точки разлома: снижение доверия, 

взаимопонимания, отрицательные мифологемы в отношении двух народов (бе-

лорусы – нахлебники, русские – ватники), вызванные в том числе периодиче-

скими внешнеэкономическими разногласиями и сопровождающими их инфор-

мационными кампаниями. 
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Заключение 

Подводя итог вышеизложенному, следует отметить, что исследованием 

выявлен ряд трендов, характеризующих ментальные черты современного моло-

дого человека, проживающего на территории Днепро-Двинского региона. 

Во-первых, при решении задачи по исследованию отдельных характери-

стик социально-психологического портрета юных жителей российско-

белорусского приграничья выявлено, что это люди с достаточно сформирован-

ными ценностями, стремящиеся к самоопределению и саморазвитию, пребыва-

ющие в поиске себя и своей ниши в обществе. Основными ценностными ориен-

тациями молодежи являются: здоровье свое и близких, интересная работа и за-

нятие любимым делом, материальное благополучие, комфортные жилищные 

условия, свобода и независимость. Вместе с этим лейтмотивом в ряде ответов 

прослеживается значимость семейных и дружеских ценностей.  

Стремлением к саморазвитию и поиску возможностей реализовать себя 

обусловлен высокий миграционный потенциал, выявленный почти у половины 

респондентов в каждой из исследуемых областей – Смоленской, Витебской и 

Могилевской. Точками притяжения стали как крупные города своего государ-

ства, так и другие страны (Германия, Польша, страны ЕС, США). 

Во-вторых, медиапространство, окружающее современного молодого че-

ловека приграничья, претерпело значительные изменения. Основные инфомей-

керы переместились в плоскость интернет-ресурсов: социальные сети и инфор-

мационные новостные порталы.  

Обнаружена тенденция влияния медийного информационного поля, в ко-

тором фигурируют истории успешных и трудолюбивых людей, создавших свой 

бизнес, на формирование мотивационной сферы личности. Среди авторитетных 

персон в экономической деятельности выявлены американские предпринимате-

ли Билл Гейтс, Стив Джобс и Илон Маск, в научной – Стивен Хокинг, в поли-

тической – В. Путин, А. Лукашенко, В. Зеленский.  

В-третьих, при оценке удовлетворенности жизнью, которую молодежь 

ведет в настоящий момент, прослеживается ряд социальных проблем: трудо-
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устройство, препятствие самореализации ввиду отрыва желаемого от реальных 

потребностей государства, дискриминация молодых людей со стороны старше-

го поколения. Однако уровень удовлетворенности достаточно высокий. Инте-

ресно то, что причинами нереализованности планов современная молодежь 

называет менталитет и свою низкую активность. 

В-четвертых, в рамках исследования изучена потребительская корзина 

молодежного сообщества приграничных регионов. Помимо товаров первой 

необходимости, молодые люди предпочитают приобретать одежду, обувь и ак-

сессуары. Немного реже денежные средства расходуются на досуг, посещение 

кафе/ресторанов. 

В ситуации получения крупного денежного выигрыша и дальнейшего 

распоряжения им у представителей трех областей наиболее популярными стали 

варианты приобретения недвижимости или создания собственного бизнеса, 

оплаты обучения или оздоровительных услуг для себя/близких. 

В-пятых, при оценке социально-экономической обстановки своей страны 

россияне и белорусы солидарны в обозначении следующих проблем: низкий 

уровень жизни, заработной платы, пенсий, пособий и стипендий, а также рост 

цен, безработица. 

В регионах проживания, помимо прочих трудностей, названы: сложности 

с трудоустройством, низкое качество медицинского обслуживания и образова-

ния, проблемы в сфере жилищно-коммунального хозяйства, недостаточная за-

бота местных властей о горожанах. 

При всем понимании социально-политических проблем своей страны и 

региона молодые люди приграничья не проявляют высокой социальной актив-

ности, ограничиваются лишь чтением новостей о жизни своего региона, стра-

ны, мира на информационных порталах в Интернете, обменом мнений по акту-

альным темам с друзьями и знакомыми, просмотром новостей по телевизору. 

Недостаточная удовлетворенность молодежной политикой своей страны 

и мнение, что государство могло бы делать больше для молодого поколения, 

являются основной причиной отсутствия интереса к деятельности политиче-
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ских партий, молодежных движений или профсоюзных организаций. Юные 

жители российско-белорусского приграничья в решении своих проблем или до-

стижении целей не замечают реальной поддержки со стороны молодежных ор-

ганизаций, действующих на территории их страны или региона, считают их ра-

боту формальной. Как следствие, выявлена низкая готовность к присоединению 

к какой-либо политической партии или молодежному движению. 

В-шестых, в ходе определения ментальных скреп российской и белорус-

ской молодежи проявляются следующие критерии сходства: общее славянское 

происхождение, история, совместные испытания и победы, культура и язык.  

Почти треть респондентов в каждом исследуемом регионе однозначно счи-

тают, что русские и белорусы ничем не отличаются. В целом молодое поколение 

двух братских народов относит себя к единой этнической группе. По ряду ответов 

прослеживается, что русские априори не отделяют Беларусь от России. 

В качестве отличительных аспектов в Витебской области названа разница 

в психологии, в Могилевской области – культура и традиции, в Смоленской об-

ласти – язык. 

В-седьмых, в эмоциональной окраске, которую чаще всего молодые люди 

обеих стран испытывают в отношении сопредельного государства, с россий-

ской стороны больше положительных оценок, в частности превалирует уваже-

ние. В менталитете белорусских респондентов наблюдается ряд негативных 

коннотаций в отношении России: разочарование и недоверие. Данный экспан-

сивный фон связан с периодически возникающими «нефтегазовыми» и «молоч-

ными» конфликтами между странами, а также информационными кампаниями, 

сопровождающими их. Смоляне более лояльны в данной грани взаимоотноше-

ний, так как данные проблемы для россиян менее релевантные. 

На бытовом уровне проявляется высокая степень лояльности среди моло-

дежи приграничья. Девушки и юноши готовы с соседями породниться, создать 

семью, вместе трудиться, проживать рядом. 
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Одной из главных задач исследования стало выявление отношения рос-

сийско-белорусской молодежи к процессам интеграции России и Республики 

Беларусь.  

Несмотря на в целом положительное отношение к россиянам, белорус-

ская молодежь настроена скорее против объединения двух стран, в то время как 

смоленские респонденты – скорее за. К процессу интеграции в противовес ло-

яльности россиян белорусы относятся отчасти настороженно.  

Непонимание смысла объединения Смоленской, Витебской, Могилевской 

областей – основной аргумент противников интеграции. 

Наиболее оптимальным форматом взаимодействия двух приграничных 

государств, по мнению респондентов, является «независимое существование 

двух стран с теплыми и дружескими взаимоотношениями». 

Таким образом, мы имеем в определенной мере разнонаправленные тен-

денции в менталитете. С одной стороны, достаточно высокую готовность к со-

трудничеству на лично-бытовом уровне, с другой – дефицит доверия в межго-

сударственных отношениях. 

Фактором близости является как этническая принадлежность, так и го-

товность к взаимодействию на лично-бытовом и межгосударственном уровне. 

В то же время все ярче проявляются точки разлома: снижение доверия, взаимо-

понимания, а также наличие отрицательных оттенков в русско-белорусской па-

литре взаимоотношений, связанных с внешнеэкономическими разногласиями и 

информационными кампаниями.  

Для дальнейшего развития, по мнению представителей Днепро-

Двинского региона, двум странам не хватает главным образом доверия и взаи-

мопонимания. 
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