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Введение 
 

Процессы интеграции России и Беларуси как двух независимых, но тесно 

взаимосвязанных между собой государств, продолжаются на протяжении 

всего периода постсоветского времени. Следует заметить, что ни одно из 

государств бывшего СССР к настоящему времени не достигло столь 

существенных успехов в развитии совместных социально-экономических 

связей, снятии внутренних барьеров, как Россия и Беларусь. Об этом 

свидетельствуют и успехи формирования Союзного государства, и 

многочисленные заключённые совместные договорённости, контракты между 

предприятиями, многочисленные личные связи населения. Вместе с тем в ряде 

направлений общественной жизнедеятельности двух братских государств 

отмечаются тенденции, свидетельствующие о противоречиях, непонимании 

друг друга, дезинтеграции. 

Приграничные регионы России и Беларуси, выступая в качестве 

своеобразного фокуса взаимодействия партнёров по Союзному государству, 

испытывают на себе все происходящие между двумя странами процессы 

наиболее остро. И позитивные, и негативные тенденции развития 

взаимоотношений двух стран воспринимаются многими жителями 

приграничных регионов как личностно значимые. А о том, что происходит во 

взаимоотношениях двух братских государств, приграничных регионов, 

простых жителей приграничных городов и районов, население, в первую 

очередь, узнаёт из средств массовой информации. Именно СМИ в настоящее 

время формируют тот своеобразный образ действительности, который 

воспринимается значительной частью населения как объективная картина 

мира. 

Медийная сфера настолько сильно стала определять современную жизнь, 

что фактически если о каком-либо событии никто не написал и не сообщил 

большей части населения, то, значит, в сознании жителей его и не 

происходило. От того, насколько объективно и вместе с тем позитивно 

демонстрирует пресса жизнь в других странах и регионах, будет зависеть и 

возможности развития экономических и социальных связей приграничья. 

Взаимосвязанность в значительной степени стала не только объективной 

необходимостью развития приграничья, но и фактором, определяющимся 

процессами функционирования медиа-постранства. 

Медиа-пространство (то есть пространство, создаваемое 

информациионными, в том числе и электронными средствами 

коммуникации) – это окружение, в котором отдельные люди или их группы 

могут действовать вместе в одно и то же время. В этом пространстве они 

могут создавать визуальную и звуковую среду, воздействующую на реальное 

пространство.  

Пространство, создаваемое электронными средствами коммуникации, 

исследуется, по крайней мере, с 1960-х годов. В этой связи обычно речь идет 

об электронном информационном (инфокоммуникационном) пространстве. В 
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рамках системно-деятельного подхода «медиа-пространство» понимается как 

продукт двух сред – культурной и социальной, выполняя свою роль как в 

обеспечении равновесия и внутреннего постоянства системы, так и в её 

преодолении. 

По отношению к социальной среде медиа-пространство даёт возможность 

адаптироваться к ней, достичь поставленных задач, объединиться с другими 

субъектами деятельности, воспроизводить существующие социальные 

структуры или производить новые, снимать нервные и физические нагрузки. 

По отношению к культурной среде медиа-пространство выступает как место 

хранения и производства систем символов и норм. В этом качестве оно 

выступает важным регулятором жизни общества. 

Можно утверждать, что развитие системы общего медиа-пространства 

является одним из наиболее перспективных направлений взаимовыгодного 

сотрудничества в рамках сложившего Союзного государства в целом, а также 

отдельных входящих в него приграничных регионов России и Беларуси. Но 

при этом для дальнейшего информационного взаимодействия двух стран 

необходимо для себя ответить на несколько вопросов. Насколько мы друг с 

другом связаны в информационном поле? Что нам интересно знать о соседях? 

Какие проблемы здесь и сейчас волнуют жителей приграничья? На эти 

вопросы позволят найти ответы только социологические методы исследования 

населения, проживающего в приграничье Союзного государства. 

При этом достаточно подробных и вместе с тем актуальных в настоящее 

время исследований медийного пространства приграничных регионов ранее 

проведено не было. В связи с этим возникла необходимость проведения 

социологического исследования интересов населения Смоленской, Витебской 

и Могилёвской области в плане выбора ими наиболее предпочтительных 

источников информации, рассказывающих о событиях в приграничье. 

Информация об интересах и предпочтениях жителей приграничных 

регионов в ленте СМИ может быть полезна как для представителей 

журналистской среды, так как позволяет сделать печатные, телевизионные и 

интернет-ресурсы более читабельными, так и для органов власти, 

осуществляющих деятельность в области информационной политики 

Союзного государства. 

Исследование медиа-пространства приграничных регионов и степени их 

связанности между собой было осуществлено в рамках исследовательско-

просветительского проекта, направленного на укрепление межрегионального 

сотрудничества России и Республики Беларусь, который реализуется 

Ассоциацией «Агентство интеграционных инициатив» на средства 

президентского гранта (№ 17-1-004683 от 2017 года). Проект предполагает 

несколько этапов реализации. На первом из них была выявлена социально-

экономическая связанность приграничных регионов в рамках предпочтений 

населения на потребительском рынке. На втором этапе было осуществлено 
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рассмотрение степени информационно-медийной связанности Смоленской 

области России, Витебской и Могилёвской областей Республики Беларусь.  

В социологическом исследовании приняло участие более 1000 

респондентов из трёх приграничных областей России и Беларуси. В качестве 

респондентов выступали жители, постоянно проживающие на территории 

приведённых выше регионов Союзного государства. В качестве метода 

исследования выступал индивидуальный опрос в форме закрытого и 

анонимного анкетирования. Для проведения исследования были выбраны 

граждане совершеннолетнего возраста, самостоятельно принимающие 

решение о выборе наиболее интересного для них новостного медиа-контента 

из различных СМИ, социальных сетей, а также использующих личное мнение 

своих знакомых. 

 

1. Результаты проведённого опроса в Смоленской области 

Проведение социологического исследования среди жителей Смоленской 

области предполагало выявление интересов и предпочтение населения в ленте 

новостей СМИ. При этом наиболее активной группой населения, 

интересующейся информацией в наиболее динамично развивающихся 

источниках информации, таких как новостные интернет-сайты и социальные 

сети, выступали лица молодого возраста (до 30 лет), доля которых от общего 

числа респондентов (более 300 человек) составила порядка 35%. Значительна 

также была группа респондентов, представляющая средние возраста (от 40 до 

60 лет), которая имеет сформированные предпочтения, в большей степени 

использует в качестве источника информации телевидение и личное мнение 

знакомых, а в меньшей степени – интернет-ресурсы (42%). Именно две эти 

группы населения и формируют спрос значительную величину спроса на 

новости в приграничье. 
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Рисунок 1 – Возраст опрошенных респондентов в Смоленской области 

Большинство респондентов, проживающих на территории Смоленской 

области, представляло областной центр, а также другие менее крупные города 
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области (районные центры), в тоже время доля лиц, проживающих в сельской 

местности, составила среди исследуемого населения менее 10%. 

Среди респондентов значительная доля приходилась на специалистов 

бюджетной сферы и учащихся, в то же время доля остальных социальных 

групп (работники промышленности и сельского хозяйства, сотрудники 

органов внутренних дел, пенсионеры и др.) была существенно меньшей. 

Вся информация, полученная в ходе исследования, может быть разделена 

на несколько основных тематических блоков. Первым из них выступал блок 

сведений, характеризующих заинтересованность населения Смоленщины в 

получении новостей из СМИ о ситуации в Беларуси в целом и отдельных 

приграничных регионах в частности. 

 

Рисунок 2 – Частота получения сведений из СМИ респондентами Смоленской 

области о событиях в Республике Беларусь 

Было выявлено, что население Смоленщины довольно редко узнаёт 

информацию о событиях в Беларуси. Доля тех, кто активно интересуется 

событиями в Беларуси, не превышает 15% от общего числа респондентов. При 

этом количество тех, кто редко или никогда не интересуется событиями в 

Беларуси, составляет порядка 40%, то есть для значительной части 

респондентов Беларусь не является объектом пристального внимания. Среди 

молодёжной аудитории доля мало интересующихся ситуацией в Беларуси ещё 

выше – почти две третьих респондентов заявили, что узнают о новостях в 

соседнем государстве редко или практически никогда. Люди более старших 

возрастов более внимательно следят за ситуацией в приграничье: именно 

среди среднего возраста населения и лиц пожилых возрастов доля 

интересующихся была максимальной. Возможно, это объясняется большей 

психологической связью старшего поколения с Беларусью и её жителями, ведь 

именно с ними они выросли в одном советском государстве. 

Существенные различия между молодёжью и старшими поколениями 

наблюдается в отношении интереса к новостям о жизни в приграничных 

регионах Беларуси. Так, если среди всего опрашиваемого населения доля 

интересующихся ситуацией в Витебской и Могилёвской области составила 
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33%, то среди молодёжи – только 15% (причем большинство респондентов 

отметили частоту просмотра новостей ответом «иногда»). Низкая 

заинтересованность в информации из СМИ о событиях в приграничье может 

быть объяснена как недостаточным новостным контентом о соседних регионах 

в телепередачах, в интернет-среде и в социальных сетях, так и малым числом 

знаковых событий, происходящих в межстоличном приграничье Союзного 

государства. Среди молодёжной аудитории малое внимание к событиям в 

приграничье может быть объяснено также и малым количеством личных 

контактов с жителями приграничных регионов, отсутствием массового 

интереса к поездкам с целью покупок в соседнюю страну, так и в целом с 

целью отдыха и туризма. Люди старшего и среднего поколения рассматривают 

Беларусь с точки зрения комфортного и относительно недорого отдыха в 

санаториях, а также участия в экскурсионных поездках, фестивалях (например, 

знаменитом «Славянском базаре» в Витебске) и других мероприятиях. 

 

Рисунок 3 – Частота получения сведений из СМИ респондентами Смоленской 

области о событиях в приграничных регионах Республики Беларусь 

Подавляющее большинство респондентов не испытывало проблем с 

получением информации о событиях в Республике Беларусь. При этом 

порядка 10% из числа участвовавших заявили об отсутствии объективности в 

предлагаемых СМИ новостях о событиях в соседней стране, некоторые 

респонденты (преимущественно сельские жители и лица старших возрастов) 

отмечали отсутствие возможности получать информацию о жизни в соседней 

стране по техническим причинам. К сожалению, далеко не везде у нас в 

сельской местности есть возможность получить свободный доступ в интернет, 

да и использование кабельного телевидения (на котором показываются 

белорусские каналы) там практически невозможно. Среди молодёжи 

наблюдается иная тенденция – возможности получения информации высокие, 

а желания её смотреть и читать мало (более 30% отметили, что данная 

информация им совершенно не интересна). 

Второй блок проводимого исследования характеризовал интересы и 

предпочтения населения Смоленской области в отношении тех или иных 
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тематик, отражающих жизнь в приграничных регионах и в целом в Республике 

Беларусь. Среди данной категории вопросов респонденты отмечали, какие, по 

их мнению, события наиболее полно характеризуются в СМИ, а какие – 

требуют дополнительного внимания и более подробного освещения. Среди 

тем, которые наиболее часто освещаются в СМИ о ситуации в Беларуси, по 

мнению респондентов, следует выделить события вы экономике и 

политическая ситуация в Беларуси.  

 
Рисунок 4 – Наиболее часто освещаемая в СМИ тематика событий в Беларуси 

При этом события в политике и в наибольшей степени в экономике не 

являются объектом особого внимания населения приграничья. Им намного 

интереснее узнать о том, что происходит в спортивной, и особенно культурной 

жизни регионов. То есть благодаря результатам социологического 

исследования, мы можем выявить существенное противоречие между 

имеющейся информацией в СМИ (политика и экономика Беларуси) и 

желаемой для восприятия населением информацией (события в жизни 

соседних регионов, в том числе и криминальные, спортивные мероприятия и 

особенно культурная жизнь). Следует отметить, что подобный выбор наиболее 

предпочтительных новостей о событиях в Беларуси характерен как для 

молодёжи, так и поколения их родителей. При этом если у старших лиц более 

интересными темами являются культура, экономика и политика, то у 

молодёжи – культура, спорт и криминал. Подобная ситуация может объяснять 

и малый интерес со стороны населения к событиям в приграничье Беларуси 

(ведь по телевидению и в интернете всё равно покажут не то, что интересно, а 

что нужно показать). 
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Рисунок 5 – Наиболее интересная тематика событий в Республике Беларусь 

 

Рисунок 6 – Наиболее интересная последняя новость о событиях в Беларуси 

Для определения конкретной тематики новостей, которые являются 

наиболее интересными для смолян, нами задавался вопрос по поводу 

последней знаковой информации, связанной с Республикой Беларусь, которую 

могут вспомнить респонденты. Наиболее популярными оказались такие 

события, как: запрет ввоза молочной продукции ряда 

молокоперерабатывающих предприятий Беларуси 91-е место по популярности 

у респондентов), события на Олимпиаде (особенно успехи белорусских 

биатлонисток), а также политические заявления и решения, принимаемые А.Г. 

Лукашенко и другими политиками. Запрет ввоза молочной продукции стал 

значимой темой для населения в связи с тем, что смоленский 

продовольственный рынок в значительной степени зависит от поставок 

продукции из Беларуси, и ограничение поставок может привести к дефициту 

товара или повышению на него цены.  
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Спортивные успехи белорусов на зимней Олимпиаде стали 

запоминаемыми на фоне многочисленных скандалов и довольно слабых 

результатов российских спортсменов, многие респонденты, воспринимающие 

белорусов как близкий и братский народ, в восторженной форме писал об 

успехах соседей и искренне радовался их прекрасному результату. 

Политические события, несмотря на прошедшие выборы в Местные Советы, 

традиционно связываются в сознании жителей российской части приграничья 

с деятельностью А.Г. Лукашенко, который своими заявлениями не может 

оставить равнодушным смолян. То есть населению интересна информация, в 

первую очередь, о тех событиях в Беларуси, которые могут непосредственно 

повлиять на их жизнь, или являются знаковыми и выступают в качестве 

значимых международных новостей.  

Мнение по поводу наиболее интересных событий в Беларуси для 

молодёжной аудитории в целом совпадает с позицией их более старших 

коллег. При этом доля тех, кто не вспомнил никаких событий о соседнем 

государстве, среди молодёжи особенно велика – 61 молодой респондент (из 97 

опрошенных) не дал никакого ответа! Среди «взрослой» аудитории 

количество и доля ответивших на данный вопрос значительно больше, что 

объясняется общим уровнем интереса данной группы населения к событиям в 

соседней стране. Также это связано с более высоким уровнем внимания со 

стороны старшего поколения к новостным поводам в целом (ведь нередко 

представители молодёжной аудитории вообще не смотрит никаких новостей, 

за исключением обновлений в социальных сетях). 

В рамках проводимого опроса мы попытались выяснить, насколько 

актуальна тематика интеграционных процессов в рамках Союзного 

государства с точки зрения её трансляции через СМИ. В связи с этим 

респондентам был задан вопрос о том, насколько активно в России и Беларуси 

СМИ продвигаются новости интеграционной тематики. 

   

              В белорусских СМИ                                  В российских СМИ 

Рисунок 7 – Достаточность освещения тематики интеграции России и 

Беларуси в средствах массовой информации двух государств 
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Поскольку значительная часть российских респондентов слабо знакома с 

содержанием ленты новостей, транслируемой в белорусских СМИ, для 

половины смолян основным ответом на данный вопрос выступал 

«затрудняюсь ответить». При этом бросается в глаза не только значительная 

неосведомлённость населения в данном вопросе, но и различия с точки зрения 

утверждения о недостаточности освещения тематики интеграционного 

характера в российских СМИ. Порядка 27% респондентов заявили, что в 

российских СМИ тематика интеграции России и Беларуси практически не 

рассматривается, а 5% уверены, что данная тема не раскрывается вообще. Эти 

показатели существенно больше показателей по белорусским СМИ.  

То есть смоляне, не особо зная содержание новостной ленты белорусским 

СМИ, предполагают, что в них освещение тематики интеграции и 

согласованного сотрудничества двух стран рассматривается в большей 

степени, чем в хорошо известной им российской медиа-среде (где наблюдается 

своеобразный информационный вакуум по данному вопросу). При этом 

мнение молодёжной аудитории не только соответствует общим тенденциям, 

но и делает их ещё более яркими. Так, доля тех, кто считает, что 

интеграционная тематика в прессе российской освещается хуже, чем в 

белорусской, среди молодёжи также существенно выше. 

В ходе исследования респонденты ответили на вопрос по поводу их 

предпочтений в плане получения полезной для них информации о событиях в 

приграничных регионах Беларуси (Витебской и Могилёвской области). В 

результате было выявлено, что для большинства респондентов наиболее 

интересной тематикой выступает организация туристических поездок, 

знакомство с достопримечательностями соседних регионов, возможности 

отдыха и оздоровительного туризма.  

Также важным новостным поводом, который будет востребован с точки 

зрения интереса жителей приграничья, может выступать проведение 

фестивалей, конкурсов, театральных, музыкальных и иных творческих, 

культурных мероприятий в соседних белорусских областях. Также для ряда 

респондентов приграничные регионы интересны с точки зрения организации 

шоп-туров и поездок за покупками с целью приобретения товаров с невысокой 

ценой и достаточным качеством. То есть можно сказать, что интересы смолян 

в плане предпочтений информационных поводов в отношении приграничных 

регионов Беларуси можно обозначить как социальные (с упором на 

потребление и отдых). При этом следует отметить единодушие по данному 

вопросу как среди представителей старших возрастов, принимавших участие в 

опросе, так и среди молодёжной аудитории социологического исследования, 

для которой также тематика отдыха, культурны и потребительского рынка 

является наиболее востребованной в ленте новостей СМИ о жизни в 

приграничье. 
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Рисунок 8 – Какая информация о жизни приграничных регионов Беларуси 

могла бы быть интересна жителям Смоленщины? 

В ходе исследования мы попробовали выяснить, насколько тематика 

взаимодействия России и Беларуси интересна в целом как проблема 

взаимодействия двух регионов мира. В связи с этим для респондентов был 

подготовлен вопрос, характеризующий различные регионы мира с точки 

зрения интереса к ним со стороны смоленских потребителей новостей СМИ. 

Респонденты должны были расположить предложенные им 10 регионов мира с 

точки зрения интереса прочтения новостей о них (от 10 – самый интересный 

регион, до 1- наименее интересный регион). Было выявлено, что Республика 

Беларусь является наиболее интересным для смолян государством с точки 

зрения получения новостей о событиях, происходящих в этой стране. При 

этом «отрыв» Беларуси от следом идущих США и Украины невелик. Это 

свидетельствует о значительном интересе к данным регионам мира (в первую 

очередь, со стороны связанных с ними политических событий) в федеральных 

и отчасти даже региональных СМИ, что формирует интерес со стороны 

населения. Для значительной доли респондентов интерес также вызывают 

такие регионы мира, как Европейских Союз и Китай. 
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Рисунок 8 – Наиболее интересные для жителей Смоленщины регионы мира 

В тоже время данные по интересу молодёжной аудитории несколько 

расходятся с общими показателями. Так, наиболее интересными регионами 

мира в плане получения новостей для молодёжной аудитории возрастом до 30 

лет (практически трети от числа опрошенных респондентов) выступают США, 

Европейский Союз и Китай. Таким образом, предпочтения молодёжи и их 

старших коллег совершенно не совпадают. Если молодёжи, в первую очередь, 

хочется читать о жизни и событиях в развитых государствах мира, образ 

жизни в которых привлекает определённую часть молодёжной аудитории, то 

для поколения родителей интересуется, в первую очередь, жизнью своих 

соседей по бывшему СССР – Беларуси и Украине, а также иным странам СНГ. 

То есть интересы молодёжи в большей степени ориентированы на западную 

культуру и также для них может быть полезен опыт Китая как крупной и 

бурно развивающейся страны, в то же время для старшего поколения более 

важен фактор соседства и интерес к событиям в странах, непосредственно 

граничащих с Россией, ментально близких славянских народов. 
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Рисунок 9 – Наиболее интересные для молодёжи Смоленщины регионы мира 

Основными источниками информации для населения Смоленщине о 

ситуации в приграничных регионах Беларуси выступает телевидение и 

новостные сайты из сети интернет. Эти два средства массовой информации с 

существенным отрывом лидируют с точки зрения предпочтений населения 

всех возрастов, при этом доля тех, кто использует новостные интернет-сайты и 

особенно социальные сети для получения информации о жизни в приграничье 

существенно выше в молодёжной аудитории, чем в старших возрастах, где 

основным источником информации выступает телевидение. 
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Рисунок 10 – Наиболее часто используемые смолянами СМИ для получения 

сведений о событиях, происходящих в Беларуси 

Так, если среди старшей половины частников социологического 

исследования телевидение является превалирующим источником информации, 

то для молодёжи получение информации из телевизора, на новостных сайтах в 

интернете и при помощи социальных сетей практически равнозначно. Это 
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говорит о всё большем распространении электронных средств связи и 

возможности получения из них сведений о жизни в приграничье со стороны 

молодёжной аудитории. При этом использование новостей с телеэкрана для 

молодёжи также пока ещё является важным источником информации, но роль 

данного СМИ как средства получения новостей медленными темпами, но всё-

таки снижается. В связи с этим органам власти для продвижения идей 

интеграции и сотрудничества приграничных регионов России и Беларуси 

следует более основательно использовать потенциал не только телевидения, 

но и новостных СМИ в интернете, а также, особенно, социальных сетей. 

Несколько иная картина складывается с точки зрения мнения 

респондентов об объективности передаваемых новостей в различных 

источниках, рассказывающих о событиях в Беларуси. Наиболее значимым для 

населения объективным источником сведений выступают личные контакты и 

мнение знакомых, проживающих в Беларуси или часто там бывающих. 

Причем чем старше возраст респондентов, тем выше доля тех, кто в 

наибольшей степени доверяет только личному мнению знакомых. Также 

достаточно высока роль новостных сайтов в интернете и несколько в меньшей 

степени – телевидения. Несмотря на значительный интерес со стороны 

молодёжи ряда представителей взрослой аудитории к информации, 

размещаемой в социальных сетях, для большей части опрошенных этот 

источник информации в качестве объективного рассмотрен быть не может. 

При этом для молодёжи основными источниками объективной информации 

являются новостные сайты и телевидение, а не сведения от знакомых, 

осведомлённых ситуацией в Беларуси. 
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Рисунок 11 – Наиболее объективные для смолян СМИ с точки зрения 

получения сведений о событиях, происходящих в Беларуси 

На наш взгляд, такая ситуация связана с относительно малым 

количеством контактов у представителей современной смоленской 

молодёжной среды с их сверстниками-белорусами, а также большей 

заинтересованности части данной аудитории в получении информации в 
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режиме он-лайн, а не в результате «живого общения». В тоже время 

сложившейся стереотип о том, что молодёжь практически не смотрит 

телевидение, и особенно новости по ТВ, так как там нет для них интересной и 

объективной информации, практически не подтвердился. Да, рейтинги 

новостей со стороны молодёжной аудитории падают, но всё равно новости по 

телевидению она пока ещё смотрит, хотя доверяет им уже несколько в 

меньшей степени, чем новостям в интернете. 
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Рисунок 12 – Частота просмотра новостей из различных источников информации 

Наиболее частыми с точки зрения просмотра источниками информации 

для населения всех возрастов, как нами уже отмечалось, по-прежнему 

выступают интернет-ресурсы и телевидение, а со стороны молодёжной 

аудитории – ситуация оказалась абсолютно аналогичной. 

Следующим, третьим по счёту блоком вопросов в рамках анкетирования 

выступило получение информации о тех или иных просматриваемых 

новостных сайтах или телевизионных программ с точки зрения получения из 

них сведений о ситуации в Беларуси в целом и в российско-белорусском 

приграничье в частности. В ходе исследования было выяснено, на каких 

телевизионных каналах просматривают информацию российские и 

белорусские респонденты, а также какие новостные сайты в сети интернет они 

наиболее часто читают, и по каким социальным сетям наблюдается 

наибольший интерес к событиям, происходящим в Республике Беларусь. 

Среди просматриваемых смолянами телеканалов наибольший интерес, с 

точки зрения получения информации о Беларуси из ленты новостей, 

приходится на крупные федеральные, преимущественно государственные 

каналы – Первый канал, РТР и НТВ. При этом роль телеканалов, 

транслирующих относительно независимую новостную ленту, в том числе и не 

всегда соответствующую представлениям государства на данные события, 

крайне не велика. То есть по-прежнему именно федеральные теле-СМИ в 
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значительной степени формируют новостную повестку событий для смолян, а 

поскольку в ней информация о белорусах и ситуации в приграничных 

регионах весьма скудная – возникает непонимание реальных процессов того, 

как развиваются события в соседней Беларуси. Разница между интересами и 

предпочтениями аудитории средних и старших лет. А также младшего 

поколения в плане выбора телеканалов для просмотра новостей незначительна, 

среди молодёжи значение Первого канала, РТР и НТВ велик и доминирует в 

общей структуре новостных просмотров. 
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Рисунок 13 – Наиболее часто просматриваемые смолянами телеканалы 

В рамках социологического исследования мы попробовали выяснить 

интересы и предпочтения смолян в плане их знакомства с наиболее 

популярными белорусскими новостными интернет-сайтами. Отмечается 

практически полное отсутствие информации о событиях в Беларуси со 

стороны белорусских интернет-СМИ, среди которых наибольшим интересом 

пользовались государственное информационное агентство БелТА, и условно-

независимые полу-оппозиционные ресурсы Тут.бай и БелНовости. 

Следует отметить, что в настоящее время основным источником 

информации о событиях в Беларуси для смолян выступают российские СМИ, 

которые рассказывают о событиях в том числе и в приграничных регионах. 

При этом для подавляющего большинства респондентов названия белорусских 

весьма популярных на их родине интернет-сайтов совершенно не известны, а 

информация, размещенная на них, для большей части населения, редко 

бывающего в соседней стране практически не интересна. 
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Рисунок 14 – Наиболее часто просматриваемые смолянами белорусские 

новостные сайты в сети интернет 

Также был проведён анализ просматриваемости новостей на российских 

интернет-сайтах, публикующих новостную ленту событий, происходящих в 

Республике Беларусь. Следует отметить, что наиболее популярными 

ресурсами являются сайты Лента.ру, газеты Аргументы и Факты, а также сайта 

РИА Новости. При этом общий интерес даже к «лидерам» по данному 

рейтингу не сильно велик. Так, например, если мы сравним популярность 

самого основного источника среди телевизионных каналов (Первый канал), и 

наиболее популярного у смолян интернет-ресурса (Лента.ру), то вяснится. Что 

рейтинг телеканала в 2,5 раза выше, чем у новостного сайта из сети интернет.  
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Рисунок 15 – Наиболее часто просматриваемые смолянами российские 

новостные сайты в сети интернет 
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При этом для молодёжной аудитории просмотры сайтов в сети интернет 

не имеют существенных различий с данными по более взрослой аудиторией, за 

исключением респондентов пожилого возраста (старше 60 лет), которые 

вообще редко используют интернет для получения новостей о событиях в 

Беларуси и в приграничных регионах. 

Несколько более популярными источниками информации с точки зрения 

получения из них новостей о событиях в своей области, а также Витебской и 

Могилёвской области Беларуси, выступают региональные новостные СМИ. 

Среди них наиболее популярным у смолян ресурсом является Реадовка.ру, 

публикующая не только оперативную и интересную информацию о событиях в 

приграничье, но и в значительной степени криминальную, а нередко даже и 

несколько провокационную информацию. Так, например, одной из наиболее 

популярных тем, освещаемых в смоленских СМИ в отношении Беларуси, 

являются преступления, совершенные белорусами на территории 

Смоленщины. Часто в них можно прочитать о ввозе в Россию через границу с 

Беларусью или уничтожении санкционных продуктов. Другими популярными 

и читаемыми ресурсами выступают сайты газеты «Рабочий путь» и «О чём 

говорит Смоленск». Эти ресурсы также публикуют информацию о Беларуси 

преимущественно бытового, криминального характера, но доля условно 

«позитивных» новостных событий. Связанных с приграничными регионами 

Беларуси, в них несколько больше. В целом, несмотря на существенно 

больший интерес к смоленским новостным интернет-сайтам (по сравнению с 

федеральными сайтами и особенно белорусскими сайтами), эти ресурсы нельзя 

назвать источниками информации, способствующими, способствующими 

развитию согласованного сотрудничества и интеграции с белорусским 

приграничьем. 
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Рисунок 16 – Наиболее часто просматриваемые смолянами региональные 

новостные сайты в сети интернет 
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Использование региональными новостными сайтами информации о 

событиях в Беларуси носит эпизодический характер, к тому же негативная 

информация представлена достаточно широко. А в некоторых из популярных 

ресурсов – даже преобладает. 
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Иногда

Достаточно редко

Редко

Практически никогда

 

Рисунок 17 – Частота использования смолянами социальных сетей для 

получения сведений о ситуации в приграничных районах Республики Беларусь 

Следует отметить, что большая часть смолян практически не использует 

информацию в социальных сетях при получении сведений о событиях, 

происходящих в соседнем государстве и его приграничных регионах. При этом 

только для чуть более 10% жителей информация из социальных сетей 

выступает в качестве базового источника сведение о жизни в приграничных 

регионах. Чем моложе возраст респондентов, тем в большей степени они 

используют для просмотра информации сведение из социальных сетей, а чем 

старше возраст – тем меньше роль данного источника информации для 

формирования представлений о происходящих в Беларуси процессах. 

0,00

0,50

1,00

1,50

2,00

2,50
2,18

0,62

1,29

0,29 0,34

0,97

0,10

В контакте

Фейсбук

Одноклассники

Твиттер

Телеграм

Инстаграм

Живой Журнал

 

Рисунок 18 – Частота использования смолянами различных социальных сетей 
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Наиболее популярными социальными сетями для жителей Смоленской 

области выступают сеть «В контакте», а также «Одноклассники» 

(преимущественно для лиц среднего возраста) и «Инстаграм» (для 

молодёжной аудитории). В целом, интерес к социальным сетям с точки зрения 

получения из них информации о процессах в российско-белорусском 

приграничье не велик. 

2. Результаты проведённого опроса в Могилёвской и Витебской области 

В результате проведенного социологического исследования нами были 

проанализированы интересы и предпочтения граждан Витебской и 

Могилёвской области в плане использования СМИ для получения информации 

о жизни в России и в Смоленской области в частности. В целом, полученные 

результаты и сделанные выводы по Могилёвской и Витебской области были 

довольно близкими, поэтому мы их объединили в один раздел. При этом 

между мнением и предпочтениями смолян и их белорусских соседей 

наблюдались намного более существенные противоречия в оценках 

происходящих событий, а также источниках получаемой информации. 

На территории Могилёвской области было опрошено порядка 312 

респондентов, большую часть из которых составляли лица довольно молодых 

возрастов и также группа в возрасте от 40 до 60 лет. Абсолютно аналогичная 

картина наблюдалась и по Витебской области Республики Беларусь. Где было 

опрошено порядка 310 респондентов разных возрастов. 
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Рисунок 19 – Возраст опрошенных респондентов в Могилёвской области 

Среди опрошенных преобладали женщины (54%), а также студенты и 

работники бюджетной сферы, доля которых в целом коррелирует со 

сведениями, полученными в Смоленской области. Большая часть 

респондентов представляла областной центр. При этом в опросе принимали 

участие и жители районных центров, а также порядка 7% - жители сельской 

местности. 
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Доля тех, кто знакомится с информацией о событиях, происходящих в 

России, значительно выше в Могилёвской (64%) и Витебской области (62%), 

чем аналогичная доля тех жителей Смоленщины, которые интересуются 

событиями в Беларуси. Подобная тенденция связана как с ролью двух 

государств друг для друга в общеполитическом плане, которая нередко 

трактуется в СМИ. Так, для Беларуси и её граждан Россия выступает в 

качестве самого главного торгового, экономического партнера, а культурные 

связи традиции братского народа широко освещаются в СМИ, в то время как 

для россиян (и в частности смолян) Беларусь в целом и её приграничные 

регионы остаются мало известным и по большому счёту мало интересным 

регионом, о котором СМИ почти не пишет и не показывает. Среди белорусов 

доля тех, кто очень мало или практически никогда не интересуется событиями 

в России составляет в 2,5 раза меньшую долю, чем аналогичный показатель по 

Смоленщине. 

 

Рисунок 20 – Интерес населения Витебщины к событиям в России 

Несмотря на то, что новости о приграничных регионах России для 

белорусов менее популярны, чем общефедеральные новости, в белорусском 

приграничье (Могилёвской и Витебской области) наблюдается существенно 

больший интерес к событиям в соседнем регионе, чем со стороны российских 

респондентов. 

Для большинства белорусских респондентов ситуация в России с точки 

зрения получения информации о ней не является проблемной, большая часть 

отвечающих отмечала отсутствие проблем с получением информации из СМИ 

о событиях соседнем для них государстве. При этом для жителей Витебшины 

показатели наличия проблем в получении информации из СМИ о России 

существенно меньшие, чем для жителей Могилевской области. Аналогичная 

ситуация прослеживается и по объективности восприятия информации из 

СМИ, которую жители Могилёвщины оценивают несколько более критично 

своих витебских соседей по приграничью. Доля тех, кто не интересуется 
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событиями в России, не велика (не превышает по каждому из регионов 10%), 

она существенно ниже, чем данные по Смоленской области. При этом 

количество респондентов,  отмечавших отсутствие возможности доступа к 

СМИ, транслирующих события в приграничье, существенно меньшая, чем в 

России. Это может быть объяснено как трансляциями на территории Беларуси 

российских телеканалов, так и распространением информации о России в 

многочисленных белорусских электронных СМИ и социальных сетях. 
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14%
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10%

Не возникают

 Возникают - мало информации

 Возникают - нет объективности

 Возникают - по техническим причинам

 Информация не интересна

 

Рисунок 21 – Наличие проблем в получении из СМИ информации о событиях 

в России для жителей Могилёвской области республики Беларусь 

Жители приграничных белорусских регионов отмечают, что наиболее 

часто можно слышать в СМИ информацию о ситуации в России и новости, 

связанные с политикой, экономикой в стране, а также новости в области 

спорта и криминальную хронику. Значительный интерес к событиям в 

политической сфере объясняется проведением социологического исследования 

в канун выборов Президента России, а также высокой цитируемостью 

политических заявлений представителей российских органов власти в 

белорусских СМИ. 
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Рисунок 22 – Наиболее часто характеризуемые темы о ситуации в России для 

жителей Витебской области 

Существенный интерес к спортивной тематике в России был связан с 

проведением в период организации социологического исследования Зимних 

олимпийских игр – 2018 года в Республике Корея, до которых в связи с 

допинговыми скандалами не были допущены многие российские спортсмены. 

Для жителей Витебской области более характерными темами были политика, 

спорт и экономика, в то время как для жителей Могилёвщины – политика, 

криминальная информация и экономика. 

При этом наблюдается существенное несоответствие по тематике 

освещаемых событий в СМИ и желанием населения получать ту или иную 

информацию. Так, для жителей Витебщины наиболее интересной темой 

является культурная составляющая отношений с Россией, а также события в 

политической жизни и спорте. В тоже время жители Могилёвской области 

отмечали интерес к тематике политике, криминальной ситуации, экономике и 

культуре.  

Таким образом, соотношение транслируемой в СМИ информации о 

событиях в России и желаемой информации, востребованной со стороны 

населения, в значительной степени не наблюдается. Люди хотят чуть меньше 

знать про политику и экономику, а в большей степени – про культуру, спорт и 

новости криминальной тематики (особенно на Могилёвщине). 
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Рисунок 23 – Наиболее интересные темы о событиях в России для жителей 

Витебской области 

Аналогично проводимому исследованию с респондентами из России, 

были проанализированы данные по интересам и предпочтениям населения 

белорусского приграничья с точки зрения последних событий, наиболее 

сильно запомнившихся жителям Витебщины и Могилёвщины. Наиболее 

популярными новостями о ситуации в России выступали события, связанные с 

выборами Президента России, а также Зимняя олимпиада и все те скандалы и 

дисквалификации, которые сопровождали участие в ней сборной команды 

России. Среди событий, связанных с выборами Президента России, для 

жителей белорусского приграничья лучше всего запомнился эпизод из дебатов 

между К. Собчак и В. Жириновским. Многие респонденты отмечали 

произошедшую между ними перепалку как самое яркое политическое событие 

в России. Белорусская политика в силу своего характера и уклада практически 

не предполагает подобные вольности кандидатов в президенты, новости о 

политических процессах в Беларуси для значительной части молодёжи 

воспринимаются как скучные, а тут белорусский зритель мог увидеть 

политические дебаты на федеральном канале (свободно транслируемом в 

Беларуси) в формате ток-шоу, а то и криминальной хроники. Такое событие 

вызывает бурную реакцию (причем далеко не всегда позитивную) и хорошо 

запоминается. Популярной тема Олимпиады в контексте сборной России стала 

не только благодаря допинговым скандалам, но и победе олимпийской 

сборной России на хоккейном первенстве. Вызвали интерес также и 

политические события с точки зрения заявлений В. Путина о ситуации в мире, 

а также новости по поводу аварии с российским самолетом, летевшим из 

Москвы в Орск. 
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Рисунок 24 – Какая новость о событиях в России запомнилась жителям 

Могилёвщины лучше всего? 

По мнению белорусских респондентов, как в Витебской, так и в 

Могилёвской области, освещение интеграционной тематики в СМИ 

осуществляется на достаточно хорошем уровне. Так, более 60% 

участвовавших в опросе на территории Витебской области отмечали, что они 

считают освещение событий интеграционного характера в белорусских СМИ, 

скорее существенным, чем наоборот. При этом доля тех, кто считает 

информирование в прессе о сотрудничестве России и Беларуси 

недостаточным, относительно невелика – порядка 15%, что существенно 

меньше, чем в ответах российских респондентов. Кроме того, следует 

отметить, что белорусские респонденты значительно лучше информированы о 

ситуации, освещаемой в российских СМИ (29% затруднились с ответом), в то 

время как среди российских респондентов доля затрудняющихся с точки 

зрения характеристики ситуации с освещением интеграционных событий 

намного большая (порядка 50%). 
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Рисунок 25 – Достаточность освещения тематики интеграции России и 

Беларуси в средствах массовой информации двух государств (в белорусских 

СМИ) 

Информация об освещении событий интеграционного характера в 

российских СМИ белорусами, в целом, оценивается более критично. Несмотря 

на то, что порядка 45% считают интеграционную тематику в российских СМИ 

достаточной, 26% считают освещение событий, связанных с согласованным 

сотрудничеством двух государств не удовлетворительным. Таким образом, и 

жители Смоленщины, и жители белорусского приграничья, более критично 

оценивают ситуацию с освящением интеграционной тематики в росийской 

прессе по сравнению со СМИ Беларуси. 

 

Рисунок 26 – Достаточность освещения тематики интеграции России и 

Беларуси в средствах массовой информации двух государств (в российских 

СМИ) 
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Для жителей Витебской области наиболее интересными среди новостных 

поводов выступают события, связанные с ситуацией на границе с Россией, 

культурные события и возможности развития туризма, и особенно цены на 

товары в России, что может позволить стимулировать шопинг-туризм. Для 

жителей Могилёвской области в целом ситуация аналогичная, проблемы 

развития транспортной ситуации на границе двух стран, а также возможности 

организации коммерческих поездок в Россию за покупками для белорусов 

более приоритетны, чем отдых и туризм с посещением культурных событий. 

Это говорит о большей практической направленности белорусов в отношении 

поездок в Россию, несколько более низком уровне жизни населения 

(поскольку вопросы туризма и отдыха занимают меньшее внимание, 

возможно, на них не достаточно денежных средств у части жителей 

белорусского приграничья). 

 

Рисунок 27 – Какая информация о жизни приграничных регионов России 

могла бы быть интересна жителям Витебщины? 

С точки зрения характеристики наиболее интересных в новостном 

отношении регионов мира, мнения могилёвчан и витебчан совпадают: ими 

наиболее востребованы новости о ситуации в России и Украине. При этом их 

оценка других регионов в качестве интересных с точки зрения получения 

новостей тоже в целом совпадает: Европейский Союз, США и другие 

государства бывшего СССР. Мнение россиян и белорусов в данном вопросе 

скорее сходное, но показатели интереса к соседям в них гораздо ниже.  

В тоже время молодёжная аудитория демонстрирует сходство подходов в 

оценивании интересующих их регионов – как для россиян, так и белорусов 

молодых возрастов приоритетными являются новости, получаемые из СМИ о 

событиях в США и Европейском Союзе. В целом, интерес со стороны 

белорусов несколько выше к странам и регионам-соседям, в то время как 

интерес россиян более дифференцирован. Это может объясняться как разным 

геополитическим статусом двух государств, так и особенностями проводимой 

информационной политики в России и Беларуси. 
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Рисунок 28 – Наиболее интересные с точки зрения получения новостей 

регионы мира для жителей Витебской области Республики Беларусь 

Наиболее часто жители белорусского приграничья используют в качестве 

источника новостей такие средства, как телевидение и новостные интернет-

сайты. При этом доля остальных СМИ для получения новостей, в том числе и 

о ситуации в России, весьма не велика, в частности радио и печатных газет и 

журналов. Из других видов источников данных о новостях в России 

наибольшую роль играют социальные сети, которые используют для 

получения информации порядка трети от общего количества респондентов по 

Витебской и Могилёвской области. В качества основного источника 

информации для жителей Могилёвщины выделяется телевидение, а вот для 

жителей Витебской области соотношение использования телевидения и 

новостных сайтов в интернете примерно одинаковое. 
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Рисунок 29 – Наиболее часто используемые источники информации о 

событиях в Российской Федерации для жителей Могилёвской области 
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С точки зрения объективности предоставляемой информации, 

наибольшим вниманием со стороны аудитории пользуются интернет-сайты, и 

несколько в меньшей степени – телевидение. Причём если по Могилёвской 

области наблюдается практически паритет с точки зрения объективности 

предоставляемых данных, то в Витебской области интерес к новостным 

интернет-сайтам как объективным источникам информации намного более 

значительный. В то же время отмечается несколько меньшее доверие к 

социальным сетям (пользуется – каждый третий респондент, а доверяет только 

каждый пятый), и рост интереса и доверия к печатным СМИ (им доверяет 

даже большее количество респондентов, чем использует для получения 

информации о ситуации в России и приграничных регионах). 
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Рисунок 30 – Наиболее объективные источники информации о событиях в 

Российской Федерации для жителей Могилёвской области 

Наиболее частым источником информации, который используется 

населением приграничных регионов Беларуси, выступает информация из сети 

Интернет. Кроме того, достаточно часто используют для получения 

информации о жизни в приграничье население и печатные СМИ, а также 

телевидение. Чем старше средний возраст респондентов, тем больше величина 

показателя просмотра телевизионных источников, и особенно радио и 

печатных СМИ. Чем меньше средний возраст жителей приграничья, тем с 

большей вероятностью используется для получения новостей Интернет-сайты 

с новостями о жизни в России, а также записи в социальных сетях. 

Нами был проведён анализ предпочтений могилевских респондентов по 

поводу просмотра ими новостей на тех или иных новостных каналах. В 

результате исследования было выявлено, что для респондентов наиболее 

просматриваемыми каналами являются ОНТ, НТВ-Беларусь и РТР-Беларусь. 

Эти данные согласуются между респондентами как Могилёвской, так и 

Витебской области. Таким образом, можно сделать вывод об интересе со 
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стороны белорусских зрителей к новостной ленте СМИ, являющихся 

белорусской версией российских телеканалов. 
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Рисунок 31 – Наиболее часто используемые источники информации о 

событиях в российском приграничье 

Частота просмотра российских телеканалов свидетельствует об интересе 

со стороны белорусских зрителей не только к событиям, происходящим в 

России, но и к манере освещения белорусских событий российскими 

телеканалами. То есть благодаря работе российских телеканалов в Беларуси и 

интересу к ним со стороны зрителей из приграничных регионов возникает 

уникальная возможность продвижения информационного контента, 

направленного на интеграционые действия двух государств, посредством 

единого источника информации. Из белорусских телеканалов наибольшим 

интересом пользуется Беларусь-1 – центральный, государственный канал 

белорусского телевидения. 
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Рисунок 32 – Предпочтения респондентов из Могилёвской области по поводу 

просмотра новостной ленты на различных телеканалах 
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Нами также была проанализирована активность белорусских 

респондентов с точки зрения их интересов и предпочтений по просмотру 

новостей о жизни в приграничье на различных интернет-сайтах. Было 

выявлено, что наиболее популярным ресурсом для пользователей является 

сайт Тут.бай, который регулярно просматривает более трети респондентов, 

существенно меньшая аудитория характерна для таких интернет-сайтов, как 

БелТА (белорусское информационное агентство) и сайта газеты 

«Комсомольская правда». При этом другие ресурсы, в том числе и ярко 

настроенные оппозиционно с точки зрения подачи и содержания новостной 

ленты, у жителей приграничья не пользуются большим спросом. Их аудитория 

составляет в среднем один из десяти респондентов из перечня опрошенных на 

территории Витебской и Могилёвской области. 
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Рисунок 33 – Предпочтения респондентов из Могилёвской области по поводу 

просмотра новостной ленты на различных белорусских интернет-сайтах 

Проведённый анализ предпочтений белорусов в рамках использования 

ими российских информационных сайтов свидетельствует о том, что для 

большинства жителей Витебской и Могилёвской области российские 

новостные сайты существенно менее популярны, чем белорусские (в среднем в 

полтора – два раза более низкая аудитория и количество просмотров). 

Лидирующие позиции здесь занимают сайты крупного российского 

новостного агентства РИА Новости, а также сайт газеты «Аргументы и 

факты».  

Можно предположить, что часть респондентов старших возрастов 

выбрало данный вариант ответа, так как регулярно читает «бумажную» 

версию газеты и не разделяет в данном случае сайт и печатное издание.  

Достаточно высокие показатели имеет и один из самых популярных 

информационных интернет-ресурсов Лента.ру, которую регулярно 

просматривает каждый десятый посетитель новостных сайтов из регионов 

белорусского приграничья. 
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Рисунок 34 – Предпочтения респондентов из Могилёвской области по поводу 

просмотра новостной ленты на различных смоленских интернет-сайтах 

Для жителей Витебской и Могилёвской области характерно практически 

полное отсутствие интереса к интернет-сайтам региональных СМИ 

Смоленской области. Самый лучший результат в Витебской области 

(Реадовка.ру) и в Могилёвской области (сайты газеты «Комсомольская 

правда» - Смоленск и «Аргументы и факты» - Смоленск) просматривает 

только в лучшем случае каждый двадцатый житель приграничья, 

преимущественно молодёжь, а также те, кто часто бывает с теми или иными 

целями в Смоленской области. Таким образом, можно утверждать, что особого 

интереса к прочтению региональных новостных ресурсов российского 

приграничья у белорусских респондентов нет. 
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Рисунок 35 – Предпочтения респондентов из Могилёвской области по поводу 

просмотра новостной ленты на различных российских интернет-сайтах 

Многие жители белорусской части приграничья активно используют 

социальные сети для просмотра информации о событиях в своём регионе, а 
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также у соседей из России. По данным опроса, 17% респондентов регулярно 

используют социальные сети для получения информации о событиях, 

происходящих в России (в том числе и приграничных с Беларусью регионах). 

 

Рисунок 36 – Частота просмотра новостей в социальных сетях у респондентов 

из Витебской области 

При этом более половины респондентов из Витебской и Могилёвской 

области никогда не используют социальные сети для получения информации о 

событиях в России. Следует отметить, что среди молодёжной аудитории 

использование социальных сетей достигает максимального уровня для 

получения информации о России, а для лиц возраста старше 50 лет – 

практически не используется. 

 

Рисунок 35 – Наиболее часто используемые для просмотра новостей 

социальные сети среди респондентов из Витебской области 

Наиболее часто используются для получения информации о процессах, 

происходящих в российско-белорусском приграничье, такие социальные сети, 

как В контакте, Инстаграм и Одноклассники. Данные по преимущественному 



 33 

использованию этих социальных сетей совпадают как в ответах респондентов 

по Витебской и Могилёвской области, так и в результатах социологического 

исследования по Смоленской области. 

 

Выводы 

1. Для медиа-сферы российско-белорусского приграничья характерна 

значительная степень не связанности, наблюдаются тенденции дезинтеграции 

и снижения общего интереса к событиям в приграничных регионах соседнего 

государства. Наиболее негативно тенденция дезинтеграции проявляется среди 

молодёжи, мало интересующейся событиями в соседнем государстве и 

приграничных территориях. В большей степени потеря интереса о соседях 

характерна для российской части приграничья. Интерес со стороны смолян к 

жизни в Беларуси оказался существенно более низким, чем интересы жителей 

Могилёвской и Витебской области по отношению к России. 

2. Интересы населения приграничья в плане выбора тематики 

предпочитаемых для прочтения или просмотра событий не совпадают с 

новостной лентой СМИ. Для жителей приграничья приоритетны темы 

развития туризма, посещения культурных мероприятий, возможности поездок 

за покупками и в меньшей степени политическая ситуация в жизни соседей. 

При этом новостная лента «пестрит» информацией из области политики и 

экономики, не являющихся объектами наиболее пристального интереса 

жителей приграничных регионов России и Беларуси. 

3. Для россиян одной из важнейших тем, вызывающих интерес со 

стороны населения, является проблемы поставок белорусского молока на 

российский (смоленский) рынок, эта тематика носит не только 

информационный, но и практический характер, так как в результате запрета 

могут пострадать потребительские предпочтения смолян. Для белорусов 

наиболее знаковыми событиями оказались Олимпиада и выборы Президента 

России, которые на прямую не влияют на жизнь населения белорусского 

приграничья, но являются крупными информационными поводами для 

дискуссий и обсуждений. 

4. Несмотря на то, что по мнению и российских, и белорусских 

респондентов, события, происходящие у ближайших соседей для них наиболее 

интересны, отмечается снижение интереса в отношении тематики новостей 

Союзного государства со стороны молодёжи двух стран. Молодёжь России и 

Беларуси в большей степени интересуется событиями в США и Европейском 

Союзе, а также Китае, чем в соседнем регионе. 

5. Наиболее популярными средствами получения информации о соседнем 

государстве в настоящее время выступают новостные сайты и телеканалы. 

Значение радио и печатных СМИ в информировании населения приграничья 

(особенно молодёжи) резко сократилось. Существенно выросла роль в 

информировании населения о происходящих в соседнем государстве 
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процессах социальных сетей. При этом наибольшее доверие у населения 

приграничья вызывают сайты новостных интернет-ресурсов, а также личное 

мнение знакомых. 

6. Наиболее популярными и у смоленских, и у белорусских респондентов 

с точки зрения просмотра новостей являются российские телеканалы (Первый 

канал, РТР и НТВ). Это даёт возможность оставаться жителям приграничных 

регионов в едином информационном поле, а жителями Витебской и 

Могилёвской области – расширить свои знания о жизни в российских 

регионах. При этом степень информированности о жизни в белорусском 

приграничье для российских респондентов характеризуется низкими 

показателями. 

7. Социальные сети приобретают всё большую роль как информационные 

источники для жителей приграничья. При этом люди старших возрастов 

практически не вовлечены в общение и получение информации через 

социальные сети. Степень доверия к социальным сетям как источникам 

объективной информации довольно низкая. Наиболее популярны 

социальными сетями в приграничье являются «В контакте», «Инстаграм» и 

«Одноклассники». Для информирования молодёжи о происходящих в 

приграничье процессах необходимо усилить проникновение интеграционных 

инициатив Союзного государства в социальные сети. 

8. Российские респонденты практически не знают и не читают 

белорусские новостные интернет-сайта, а жители Могилёвской и Витебской 

области не используют региональные новостные ресурсы Смоленской 

области. Объединяющей площадкой для продвижения идей сотрудничества и 

интеграции могут стать крупные российские информационные сайты, интерес 

к которым со стороны белорусов не очень высокий, но устойчивый. 
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